ANEXO |
ORIENTACOES A CAMPANHA PREVIA DO PROGRAMA DE COMUNICAGCAO SOCIAL

A etapa de planejamento do empreendimento e a elaboragdo dos estudos necessarios a avaliacdo de
sua viabilidade ambiental compreendem a realizagdo de atividades de campo que apresentam
potencial de causar impactos socioambientais, especialmente em relagdo a criagdo de expectativas e
incertezas junto a populacdo que serd diretamente afetada.

A execucdo de servicos preliminares tais como levantamentos topograficos, avaliagdes fundiarias e
coleta de dados primarios dos meios fisico, bidtico e socioecondmico implicam na mobilizacdo de
veiculos e equipes do empreendedor ou empresas contratadas. Essas atividades ocorrem junto a
grupos sociais e comunidades com distintos niveis de vulnerabilidade e instrugao.

Neste contexto, justifica-se a necessidade de que a implantacdo do empreendimento seja precedida
e acompanhada de a¢bes que busquem alcancar o principal objetivo do Programa de Comunicagao
Social — PCS, isto é, promover e assegurar o acesso a informagdes sobre o processo de licenciamento
ambiental, as caracteristicas do empreendimento e a proépria realizagdo dos estudos ambientais, de
modo a permitir uma compreensao adequada acerca do empreendimento.

No entanto, considerando que o PCS é proposto somente no ambito do Estudo de Impacto Ambiental
— EIA/RIMA, deve ser realizada uma campanha prévia de comunicacdo, em periodo anterior ao
protocolo do Estudo, com vistas a esclarecer os diferentes publicos-alvo sobre os impactos associados
a etapa de planejamento do empreendimento.

Uma segunda campanha devera ser realizada apds o protocolo do EIA, de acordo com um Plano de
Execucdo, com objetivo de divulgar e preparar a realizacdo de Audiéncias Publicas, como uma das
principais ferramentas de participacdo social no processo de licenciamento.

As duas campanhas constituem parte do PCS, mas devem ter objetivos especificos, metodologias e
atividades focadas na etapa de planejamento e realizagdo de estudos, assim como na divulgacao e
preparacao do publico para uma participagao qualificada nas Audiéncias. Nesse sentido, as campanhas
devem observar as orientagdes propostas no presente documento.

1. Campanha Prévia: deve ser executada ao longo da etapa de planejamento, durante a realizagdo das
atividades de campo associadas a elaboracdo dos estudos ambientais. Devem ser apresentadas as
comunidades informagdes preliminares sobre as caracteristicas do empreendimento, a etapa do
processo de licenciamento ambiental, e as interferéncias decorrentes da realizacdo de estudos e
servigos associados a fase de planejamento, no sentido de evitar ou minimizar a criagao de incertezas
e expectativas desproporcionais junto ao publico-alvo. Como produto, deve ser apresentado, no
ambito do EIA, um Relatério de atividades realizadas e resultados alcangados, incluindo informag&es
de registro e propostas de resolu¢do das principais duvidas do publico sobre o empreendimento, o
processo de licenciamento, e sobre queixas relativas as e atividades de coleta de dados e demais
servicos preliminares. Os objetivos especificos da Campanha Prévia devem ser (a) estabelecer canais
de comunicagdo com o publico-alvo, a serem mantidos ao longo de todas as etapas de planejamento,
instalacdo e operagdo do empreendimento; (b) esclarecer o contexto da proposicao do
empreendimento, incluindo informacgbes sobre os diferentes atores envolvidos na sua concepc¢ao,
licenciamento e execugdo; (c) informar sobre as caracteristicas do empreendimento, a etapa do
processo de licenciamento ambiental, e as interferéncias decorrentes da realizacdo de estudos,
atividades e servigos preliminares associados a fase de planejamento; (d) registrar, de forma
sistematica, duvidas e queixas relacionadas ao empreendimento ou relativas aos servicos e atividades



da etapa de planejamento e realiza¢do de estudos e (e) informar sobre a previsdo da realizacdo de
Audiéncias Publicas. O Publico-alvo dessa Campanha deve ser os moradores e comunidades da ADA,
onde serdo realizados estudos e servigcos preliminares da etapa de panejamento. As atividades podem
ter adotadas diferentes metodologias que possibilitem estabelecer comunicacdo direta e indireta com
o publico-alvo, no sentido de prover as informagdes discriminadas nos objetivos especificos.



