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Este diagnéstico apresenta os dados consolidados das seis Ultimas campanhas de campo de
monitoramento das condicbes socioecondmicas das familias ribeirinhas ocupantes/
moradoras de ilhas e areas marginais do reservatdrio Xingu, principal reservatério da Usina
Hidrelétrica Belo Monte (UHE Belo Monte)!, realizadas entre os anos de 2016 a 2018 nos
municipios de Altamira e Vitéria do Xingu, em cumprimento a condicionante 2.6-a, no ambito
da Licenca de Operacdo (LO) da UHE Belo Monte, gerida pela Norte Energia S.A. Tal
atividade objetiva analisar as atuais condi¢cdes de vida do grupo pesquisado através da
avaliacdo de indicadores sociais, econdmicos e culturais relacionados ao modo de vida dessa
populacéo.

As tratativas relativas a populacéo ribeirinha teve inicio a partir marco de 2015 e
ganharam ampla repercussdo em junho do mesmo ano, apos Inspecao
Interinstitucional realizada pelo Ministério Publico Federal (MPF) em conjunto com
outras instituicées, imoveis localizados nas ilhas e margens do rio Xingu, necessarios
a formagéo do Reservatorio principal da UHE Belo Monte.

Naquele momento, difundiu-se o entendimento de que, com o processo de remocao
compulséria das ilhas do Xingu, a Norte Energia ndo estaria ofertando tratamento
adequado a esta populacéo, com risco de ruptura definitiva dos seus modos de vida.

Como resultado das incursdes de campo, o Instituto Brasileiro de Meio Ambiente e
Recursos Naturais Renovaveis (IBAMA) por meio do OF. 02001.007279/2015-62 em
13/07/2015, determinou a suspensao das atividades de desapropriacdo nessas areas,
justificando que as acbes estariam descumprindo com o Projeto Basico Ambiental
(PBA) e solicitou do empreendedor a imediata revisdo do processo de remocao
compulséria destas familias.

A luz desses acontecimentos, uma série de medidas foram recomendadas pelo 6rgéo
licenciador por meio da condicionante 2.6, alinea “a” da Licenca de Operagéao n® 1.317

! Foram realizadas sete campanhas de monitoramento. A 12 campanha foi realizada essencialmente
em area urbana, ja que os beneficiarios ainda ndo dispunham de moradia no ponto do reservatério.
Assim, os seus resultados ndo foram incorporados a este Relatorio.
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de 24 de novembro de 2015, em especial, a revisdo de tratamento desta populacéo,
conforme descrito a seguir:

Em relagédo as atividades de reassentamento da populacgao atingida: a)
executar revisdo de tratamento ofertados aos ribeirinhos e moradores
de ilhas e beiraddes do rio Xingu, conforme diretrizes aprovadas pelo
Oficio 02001.009719/2015-16 DILIC/IBAMA, garantindo o acesso a
dupla moradia a todos os atingidos que tenham direito.

Desde entdo, a Norte Energia busca atender as solicitacdes do IBAMA através de
projetos especificos, subsidiando as familias no processo de retorno as areas de
origem e ao Rio Xingu, garantindo por meio destes projetos condicbes minimas de
permanéncia no novo local de moradia. Tais medidas passaram a fazer parte do
compromisso assumido pelo empreendedor, incorporadas no bojo do Projeto Basico
Ambiental (PBA) e, por conseguinte, no processo de licenciamento ambiental.

Como parte integrante as atribuicdes em curso, cumpre a Norte Energia desempenhar
o acompanhamento das condi¢cdes socioeconbmicas das familias reassentadas
nessas areas, tendo como matriz de andlise a avaliagdo das mudancas ocorridas a
partir desse contexto e identificar diferentes variaveis socioeconémicas inerentes a
realidade desse grupo social.

Nesse sentido, 0 acompanhamento social das familias reassentadas se faz presente
desde agosto de 2016, antes mesmo das familias serem relocadas para as areas
escolhidas e se estende até o atual estagio de ocupacao.

O inicio das atividades foi marcado por um longo contexto de implantacdo e transicao,
principalmente nas duas primeiras campanhas. Embora as atividades de
monitoramento tenham sido planejadas para serem executadas somente apos a
instalacéo definitiva das familias nos pontos de ocupacéo, essa atividade foi iniciada
durante o processo, nao permitindo assim, uma andlise comparativa com as demais
campanhas, ap0s a instalacéo das familias.

Paralelo a fase de planejamento, a Norte Energia deu continuidade as tratativas com
o IBAMA, MPF e Governo Federal, na intencdo de avangcar com o processo de
negociacdo com as familias ribeirinhas, o qual havia apenas iniciado, como também
buscava consolidar o publico geral a ser reassentado.

Apesar dos esfor¢cos envidados em prosseguir com os trabalhos, as discussées com
orgdos supracitados se desenrolavam de forma gradativa e com algumas
interrupcdes, conforme explicitado no historico acima, refletindo nas campanhas do
monitoramento.
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Frente a imprescindibilidade das familias iniciarem a constru¢cdo da casa, algumas
familias passaram a ocupar seus pontos de forma autbnoma, fazendo uso da area
apenas para plantio e pesca. Ao passo que a ocupacao foi se tornando muito mais
frequente, as atividades ganharam forma e organizacao, de modo que alguns optaram
por residir no local, marcando dessa forma o inicio de retorno das familias as areas
lindeiras ao Rio Xingu.

Essa forma de ocupacgdo involuntaria fez com que a Norte Energia redirecionasse
seus aspectos metodologicos e iniciasse suas atividades de monitoramento
socioecon6mico sob tais circunstancias, tendo que alcancar as familias nesse estagio
transitorio entre ponto recebido e o ponto de apoio na cidade ou outra propriedade
rural. Essa fase de transitoriedade, a segunda campanha de campo, se estendeu a
maio de 2017.

A terceira pesquisa de campo (realizada de julho a outubro de 2017), conseguiu
registrar indicadores um pouco mais expressivos e exibiu um cenario mais soélido
guanto as condi¢des de ocupacdo, cultivo e moradia, levando em consideracéo que a
maior parte das familias tinham iniciado ou mesmo finalizado a constru¢do da casa a
partir da adeséo do kit habitacional por parte da Norte Energia. Vale registrar, também,
gue nesse periodo tiveram inicio as acdes de ATES e do Projeto de Reparacdo Rural.

Em razédo desses fatos, importante destacar que embora a Norte Energia tenha
realizado a primeira campanha, infelizmente, os dados obtidos em campo nao
apresentaram informacdes qualificaveis que evidenciassem a realidade pesquisada e
de igual, os dados da segunda campanha nado foram suficientes para que fossem
incorporados as analises comparativas construidas a partir da terceira campanha de
campo.

Cabe enfatizar que desde o inicio da revisdo de tratamento, especial atencdo vem
sendo dada as familias ribeirinhas em situacéo de fragilidade social que necessitam
de atendimento especial, a0 mesmo tempo em que se identificam as eventuais
demandas que possam ser encaminhadas aos programas socioassistenciais que
integram a rede de atendimento de carater publico presente na regido em interface
com o Projeto de Atendimento Social e Psicolégico da Populacdo Atingida - 4.6.2.,
pelo PBA.

Em suma, a Norte Energia ja realizou sete campanhas de monitoramento, sendo a
ultima realizada no més de agosto de 2018. Todos os dados obtidos durante esse
periodo foram tabulados e consolidados e serdo apresentados a seguir.
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Para levantamento dos dados adotou-se como metodologia a realizagdo de pesquisa
guantitativa Survey?, a qual é definida como o processo de coleta de dados junto a um grupo
especifico, por meio de um instrumento de pesquisa estruturado como um questionario. A
aplicacdo foi realizada utilizando questionarios impressos em papel nas trés primeiras
campanhas e meio digital na 4%, 523, 62 e 72 campanhas. A utilizacdo de tablets foi adotada
frente & perspectiva de maior agilidade na realizacdo do trabalho e também visando a
qgualidade dos dados coletados, visto que o software de pesquisa é configurado de modo a
reduzir as inconsisténcias nas respostas inseridas pelo pesquisador no momento do
preenchimento dos dados.

A metodologia da pesquisa previu a visita in loco aos 121 pontos de moradia das familias
atendidas pelo publico Ribeirinho (Anexo 1). Para tanto, a equipe de campo utilizou-se de
duas voadeiras e dois pilotos fluviais no periodo continuo de quatro dias de campo a cada
campanha. O trabalho de monitoramento contou com a participacdo de sete profissionais,
sendo cinco pesquisadores locais, um coordenador geral e um supervisor de campo. O campo
da pesquisa abrangeu os 121 pontos de ocupacao, distribuidos em 12 setores ao longo de
um trecho de 80 (oitenta) quildbmetros formados pelo Reservatorio Xingu.

Adotou-se como procedimento, a realizagdo de trés tentativas de localizacédo do beneficiario,
sendo a primeira no ponto de ocupacao, in loco, e as demais na area urbana de Altamira.
Para as visitas na cidade, uma vez ndo encontrado o beneficiario no ponto de ocupacéo,
primeiramente, buscava-se o contato por telefone e 0 agendamento da entrevista no enderecgo
indicado pelo beneficiario em perimetro urbano. Nao sendo possivel a tentativa por telefone,
a equipe de campo realizava visita a local informado pelo entrevistado/familia sem aviso
prévio. Em alguns casos, quando havia indicacao clara de que o beneficiario havia retornado
ao ponto de ocupacdo, outra visita era realizada até a area. A pesquisa era realizada
preferencialmente com o beneficiario ou com alguém que o representasse, em caso de sua
auséncia, desde que pessoa adulta fosse acima de 18 anos e integrante do grupo familiar.

O mapa a seguir também apresenta a quantidade de entrevistas realizadas com cada
beneficiario nas seis campanhas em analise (23, 32, 43, 52 62 e 7%), com suas respectivas
localizagbes ao longo do Reservatorio do Xingu.

O diagrama abaixo (Figura 1) ilustra a metodologia de campo utilizada nas quatro Gltimas
campanhas, 4%, 5%, 62 e 72.

2Pinsonneault, A., & Kraemer, K. (1993). Survey research methodology in management information
systems: an assessment. Journalof management information systems, 10(2), 75-105.
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Figura 1 — Metodologia de campo

Definicao do Sistema Digital para a coleta de dados

|4l

Estruturagio e validagdo das questdes e variveis do instrumento de coleta de dados

|4l

Realizac&o da 17 visita ao ponto de moradia no reservatorio Xingu para aplicag&o do
instrumento de coleta de dados

|4l

Para aqueles beneficiarios ndo localizados nos pontos de ocupacéo, tentativa de contato
por telefone e agendamento da entrevista na residéncia na sede urbana de Altamira

|4l

Realizac8o da visita & residéncia urbana para aqueles nao foi possivel agendamento
prévio por telefone

|ﬁ

Realizacdo de outra tentativa de visita no pﬂﬂtﬂ de 'DCI.IPEIGEQ para os casos em gue havia
a indicagdo do retorno do beneficiario ao ponto de ocupacgéo

Fonte: Préaxis, 2018.

Outro aspecto metodolégico a ser ponderado refere-se as questdes levantadas em cada uma
das seis campanhas contempladas neste diagnostico socio econdmico. Assim, visando
aprimorar 0 monitoramento e, ao mesmo tempo, garantir a possibilidade de andlise
comparativa entre os resultados, foi definido um grupo de perguntas-chave, presentes nas
seis campanhas, e um conjunto de perguntas variaveis. Desta forma, o instrumento de coleta
passou por alteracfes e adequacdes com a incorporacdo e exclusdo de perguntas, para
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possibilitar maior compreenséo da realidade sociocultural e econdbmica do beneficiario em
cada momento. Ao longo do relatério, serdo apresentadas observa¢gbes que reportam e
esclarecem a incorporacdo ou exclusdo das perguntas durante as seis campanhas de
monitoramento analisadas.

Neste item serdo apresentados o0s principais resultados obtidos na segunda e terceira
campanhas de monitoramento conduzidas, respectivamente, de janeiro a maio de 2017 e de
julho a outubro do mesmo ano. As duas campanhas tiveram como objetivo a realizacdo de
entrevistas as familias beneficiarias dos 121 pontos de ocupacgdo existentes na area em
estudo, e tiveram um tempo muito maior de execucédo dos trabalhos em fungédo da metodologia
utilizada inicialmente. Em cada campanha somente uma das 121 familias néo foi entrevistada.

No que se refere aos dados levantados, a primeira informacéo aqui apresentada refere-se a
finalidade do ponto de ocupacdo para os beneficiarios. As duas principais finalidades
identificadas, segundo 94% dos entrevistados na segunda campanha e 91% na terceira, eram
a moradia e a producao, sendo irrelevante o nimero daqueles que pretendiam somente morar
ou produzir no local. Nesse periodo, observou-se que a intencdo de residéncia no ponto de
ocupacdo foi manifestada de forma objetiva através do grande numero de moradias ja
construidas nos pontos de ocupacao, passando de 88 na segunda campanha para um total
de 107 na terceira.

Apesar da predominancia de intencdo de permanéncia no local e do significativo nimero de
moradias que foram construidas, os pontos de ocupag¢ao com pessoas residentes eram ainda
relativamente poucos, limitando-se a 35 na segunda campanha e 51 na terceira (entre os 120
pontos onde foram realizadas entrevistas). Inicialmente, o tempo de residéncia na area em
estudo era também reduzido, uma vez que a maioria dos ribeirinhos estavam em fase de
mudanca para a nova area de moradia, tendo comecado em outubro de 2016 e se estendido
até abril de 2017.

Nesse estagio inicial, cabe destacar que foi o periodo onde todos os entrevistados receberam
da Norte Energia o mesmo kit de materiais para a autoconstru¢do de uma casa, sendo
totalmente em madeira, com area média de até 63 m2. Com o fornecimento do material, cada
ribeirinho teve a livre opcdo na construcdo de sua moradia, 0 que resultou em edificacbes
diferenciadas, porém com o predominio de residéncias com areas construidas entre 51 e 75
m2, quatro ou cinco comodos, piso de madeira e cobertura de fibrocimento (brasilit). Na
primeira campanha, 27 entre as 88 moradias construidas declararam ter acesso a energia
elétrica proveniente de um gerador/motor, passando esse indicador para 48 (de um total de
115 moradias), quando da realizacdo da terceira pesquisa, evidenciando assim um certo
avanco ou mesmo mudang¢a no modo de vida ribeirinho anteriormente vivido.



G\/M norteener

Residiam nos pontos de ocupac¢édo um total de 91 pessoas por ocasido da segunda campanha,
namero que é ampliado para 157 na terceira, uma expansao expressiva considerando o curto
periodo entre as duas campanhas (67 ou 74% dos moradores encontravam-se na regiao a
menos de um ano de acordo com informacdes da segunda campanha e 141 ou 90%, de
acordo com a terceira — 141 pessoas). E dificil estimar se o nimero de pessoas pertencentes
ao grupo familiar que ndo residiam no local, uma vez que muitos entrevistados, ndo
residentes, deixaram de mencionar componentes do grupo familiar ao fornecer as
informagdes (11 na segunda campanha e 35 na terceira). Tal fato se deve ao significativo
numero de entrevistados que possuem duas residéncias, uma na area rural, onde reside parte
da familia, e outra na area urbana onde moram os outros componentes.

A populacdo residente na area em estudo apresentava caracteristicas proprias das
populacdes ribeirinhas da regido, sendo o grupo familiar formado pelos responséaveis pela
familia e seus conjuges (62% e 54%, respectivamente na segunda e terceira campanhas), 0s
filhos, netos, noras e genros do casal (32% e 41%) e os agregados, compostos por outros
moradores, parentes em sua maior parte (7% e 5%). Casados e em unido estavel sdo em
maior nimero que os solteiros, divorciados e vilvos, representando 53% da populacdo na
segunda pesquisa e 66% na terceira. H4 um predominio daqueles considerados né&o
indigenas, que representavam 87% do total na segunda campanha e 92% na terceira,
aparecendo os Xipaya como 0 segundo grupo étnico em importdncia. A maioria dos
entrevistados nasceu em Altamira (73% na segunda e 75% na terceira campanha), vindo a
seguir outros municipios do estado do Para (9% e 11%, respectivamente), sendo também
relevantes os que nasceram no estado do Maranhéo (12% e 4%)).

A comparagdo das estruturas etarias da populagdo local com a do Brasil, no Censo
Demografico de 2010 (que ndo sofre influéncia da migragcdo), mostra que o numero de
criancas e jovens de zero a 19 anos € menor entre a populacdo em estudo: eles
representavam 21% do total na segunda campanha e passam para 17% na terceira, enquanto
na populacao brasileira representavam 33%. As taxas de fecundidade da populacédo local,
com alta probabilidade, sdo superiores a da populacado brasileira (o que implicaria em ter-se
um namero proporcionalmente maior de criangas na regiao), levando a suposicao de que os
jovens pertencentes aos grupos familiares ai residentes permaneceram na cidade ou em
outros locais onde poderiam ter acesso a escola, enquanto a familia se deslocou para os
pontos de ocupacao.

Situacdo oposta encontra-se entre os mais velhos, com idade igual ou superior a 60 anos:
eles representavam 23% do total da populacdo pesquisada na segunda campanha e
passaram para 35% nha terceira, enquanto no Brasil representavam 11%, indicando uma
tendéncia de transferéncia daqueles ja aposentados para a area rural (e ndo uma mortalidade
menor, como se poderia pensar). O grupo intermediario, entre 20 e 59 anos, apresenta
propor¢cdes mais semelhantes, representando 53% do total na segunda campanha, 48% na
terceira e 59% no Brasil.
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Quando questionados sobre o exercicio da atividade produtiva, 87% da populagdo com 10
anos ou mais, residente na area em estudo, por ocasido da segunda campanha de
monitoramento, respondeu que trabalhavam (65 pessoas entre os 75 residentes neste grupo
etario), proporgéo que sofre uma pequena reducao na terceira campanha (84% - 114 pessoas
em um total de 136 residentes com 10 anos e mais de idade). O principal grupo de
trabalhadores era formado pelos autbnomos ou conta propria, que representavam 58% do
total na segunda campanha e 67% na terceira, vindo a seguir 0s ja aposentados ou
pensionistas (26% e 17%, respectivamente), grupo maior que o dos membros néao
remunerados da familia, composto, em geral, pelos jovens, resultado coerente com a estrutura
etaria do conjunto dos ribeirinhos pesquisados. Na segunda pesquisa néo foi registrado
qualquer empregado entre os entrevistados, sendo identificados dois com carteira assinada e
dois sem a assinatura da carteira na terceira campanha.

Os pescadores constituem o principal grupo ocupacional dos trabalhadores identificados, que
representaram 48% do total na segunda campanha e 51% na terceira, seguidos pelos
trabalhadores na agropecuaria e as donas de casa (que responderam "Sim" & questéo
"Trabalha?"), consideradas no grupo dos trabalhadores, como pessoas economicamente
ativas, em funcao de sua importancia para as atividades produtivas na area rural. O trabalho
€ desenvolvido, principalmente, nos locais onde residem (63% do total de trabalhadores na
segunda campanha e 78% na terceira) ou nos povoados, outras localidades ou outras
propriedades (20% e 12%, respectivamente). Entre as ocupacfes secundarias a ordem de
importancia é invertida, com os trabalhadores e produtores rurais constituindo o grupo mais
importante (64% na segunda campanha e 63% na terceira) e os pescadores ocupando o
segundo lugar. Tal resultado permite que se identifiquem os produtores locais como
pescadores/agricultores ou agricultores/pescadores.

Na andlise da qualidade de vida da populacdo o acesso a escola constitui fator de grande
importancia. Na area em estudo, os resultados mostram-se bem abaixo dos niveis desejados,
com quase um terco da populacdo com seis anos e mais de idade sendo considerada "ndo
alfabetizada" ou capaz somente de assinar o nome (32% e 30%, respectivamente na segunda
e terceira campanhas da populacéo). Na segunda campanha o principal grupo de pessoas,
no que se refere a escolaridade, foi o dos que possuem somente o ensino fundamental (do 1°
ao 5° ano) incompleto: 45% do total, proporcao que caiu para 34% na terceira campanha. Ja
na terceira campanha prevaleceu o grupo daqueles que possuem o fundamental completo ou
0 segundo grau (completo ou n&o) que responderam por mais de um terco do total (36%,
engquanto na segunda campanha este grupo limitou-se a 23% da populacdo com seis anos e
mais de idade).

Entre as pessoas com idade entre seis e 19 anos somente 36% ha segunda campanha e 29%
na terceira encontravam-se na escola, ou seja, uma propor¢do em torno de dois tercos do
total j& havia interrompido seus estudos, 0 mesmo acontecendo com a totalidade dos que ja
se encontravam nas idades iguais ou superiores a 20 anos. As escolas frequentadas
encontravam-se em localidades préximas ou na area urbana de Altamira.

10
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Na pesquisa realizada sobre as questdes de salde da populacdo os problemas de saude
citados foram as gripes, com grande incidéncia, e as diarreias, com frequéncia menor, além
de um alto percentual de pessoas que informaram sofrerem de pressdo alta, diabetes e
cardiopatias diversas. A busca de atendimento é mais significativa nos postos de saude e
hospitais da cidade de Altamira, com alta proporcdo de pessoas que 0s procuram
mensalmente. Quase metade dos entrevistados registrou 0 uso semanal de ervas medicinais
gue sao extraidas em Altamira ou no proprio local de residéncia.

Outro aspecto importante a ser considerado na qualidade de vida refere-se aos
deslocamentos realizados com as mais diversas finalidades. A circulagdo das pessoas na
area em estudo é realizada principalmente através dos barcos, com o predominio daqueles
do tipo rabeta, sendo também comum a utilizacdo de motocicletas, sendo os veiculos, em
geral, de propriedade da familia entrevistada.

As atividades de lazer da populacdo entrevistada na segunda e terceira campanhas de
monitoramento mostraram-se bastante diversificadas, com uma propor¢do um pouco mais
significativa de pessoas que frequentam a igreja e assistem televisdo, mas sendo também
citadas as reunides com parentes e amigos, a pesca e o banho no rio, o passeio na cidade e
a escuta do radio. Foram observadas fortes relacfes de vizinhanga entre os moradores, tanto
na moradia atual como na anterior, prevalecendo as visitas e contatos com amigos e parentes.
A maioria dos entrevistados realiza visitas a outros locais, prevalecendo a ida a casa dos
irm&os, filhos e amigos e, geralmente, a area urbana de Altamira.

Além da qualidade de vida, analisada sob os aspectos sociais, é importante que se verifique
as questdes ligadas as atividades econdmicas desenvolvidas na area em estudo. Entre os
120 entrevistados na segunda campanha, a maioria dedica-se a pesca (88%), o mesmo
acontecendo na terceira campanha (86%), resultado esperado para a populacéo ribeirinha da
Amazbnia. Em segundo lugar vem a agricultura, a qual se dedicam cerca de dois tercos da
populacéo entrevistada, seguida pela criacdo de aves e 0 extrativismo. A maior parte destas
atividades é desenvolvida pelo grupo familiar, sendo muito pouco expressiva a contratacdo
de méao de obra. E comum a troca de servigos entre parentes e vizinhos quando é necessario
o desenvolvimento de trabalhos em tempo mais reduzido, como o plantio e colheita de alguns
produtos. Nesta fase inicial das atividades, os produtores nao tinham acesso ao crédito rural
ou a uma assisténcia técnica continuada, uma vez que a Norte Energia ainda ndo havia
iniciado a implantacdo dos projetos produtivos que foram desenvolvidos mais tarde, com a
elaboracéo do Plano Ambiental e Econdmico das familias ribeirinhas.

A atividade pesqueira é realizada, sobretudo, com fins comerciais (62% na segunda
campanha e 58% na terceira), mas é expressivo o0 percentual daqueles que declararam
exercer a pesca como uma atividade complementar a alimentacdo. A formalizacdo da
atividade de pesca alcancou 60% dos pescadores na segunda campanha e 63% na terceira,
estando a maior parte dos mesmos com o registro ativo. A principal instituicdo de emissao

dos documentos de pesca é a Colbnia de Pescadores de Altamira (Z-57).
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Entre o grande niumero de espécies pescadas, o Tucunaré, o Pacu, a Pescada e o Curimata
destacam-se na regido: foram citadas por 62% dos pescadores ha segunda campanha e 68%
na terceira. A pratica da pesca é exercida basicamente no rio Xingu, sendo a rede de malha,
seguido pelo anzol, os instrumentos de pesca utilizados preferencialmente. Em relacdo a
época do ano mais propicia para a pescaria, € interessante notar que, segundo 0s
entrevistados das duas primeiras campanhas em analise, a época de seca do rio teve 0 maior
percentual de indicacdes (34% e 35% na segunda e terceira campanhas, respectivamente).
Ressalta-se também que o periodo da pesca ndo apareceu como relevante para 24% dos
entrevistados na segunda campanha e 21% da terceira que mencionaram o "ano todo",

mostrando-se indiferentes a época.

A maioria dos pescadores que, em geral, exercem a atividade em grupos de duas a quatro
pessoas, utiliza embarcacao prépria, sendo a rabeta o tipo de embarca¢cao mais comum. Vale
destacar que o percentual dos que nao utilizam qualquer tipo de embarcacéo é pequeno, pois
dentre aqueles que néo utilizam barco préprio, predominam os que utilizam embarcacdo dos
companheiros de atividade. A maioria dos pescadores adota algum procedimento para
armazenamento dos peixes, sendo comum a utilizacdo de caixas de isopor ou térmica. Um
numero menor de beneficiarios ndo adota qualquer procedimento de armazenamento ou
apenas salga o pescado. Em geral sdo pescadores que desenvolvem a atividade apenas para
consumo. O pescado, predominantemente, é vendido em comércios ou para atravessadores
(mais de 60% nas duas campanhas), principalmente no municipio de Altamira.

A agricultura é desenvolvida por um grande numero de produtores que apresentaram
informagfes sobre uma atividade agricola bastante diversificada. Mais de dois tercos dos
entrevistados nas duas campanhas possuiam algum plantio, sendo as culturas permanentes
e temporarias presentes na atividade da quase totalidade dos agricultores. Entre os produtos
da lavoura permanente destaca-se, em primeiro lugar, a banana, que é cultivada pelo maior
numero de produtores, seguida por um conjunto de produtos, também presentes em grande
parte dos pontos de ocupacao, formado pelo cacau, laranja, limdo, abacate e coco-da-baia.
E pouco significativo o nimero de entrevistados que comercializam a produc&o, bem inferior
ao dos que ndo comercializam, seja porque destinam toda a colheita ao consumo da familia,
seja porque as culturas ainda ndo estdo em fase de producdo. O Unico registro de
comercializacao de um produto das lavouras permanentes nas duas campanhas é o do cacau.
Destaca-se, para este caso, que a producdo do cacau foi obtida de lavouras (cultivos)
preexistentes, ou seja, areas desapropriadas pela Norte Energia quando da aquisi¢cdo dos
imoéveis, na qual o beneficiario assentado nas proximidades iniciou ou retomou seu manejo.

As culturas temporarias sdo menos diversificadas que as permanentes, com um ndamero
menor de produtos cultivados, porém com uma presenca similar & das culturas permanentes
nos pontos de ocupacao pesquisados.

O produto mais cultivado na regido € a mandioca (Manihot esculenta). A macaxeira ou
mandioca de mesa, como alguns a denominam (ou ainda mandioca mansa), destinada ao
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consumo humano, sem qualquer processamento, esta presente em mais de 70% dos pontos
de ocupacdo nas duas campanhas analisadas. A mandioca brava, que se destina ao
processamento industrial, ndo podendo ser consumida "in natura”, também ocupa uma
posicdo de destaque entre as lavouras temporarias, estando presente em mais de 30% dos
pontos de ocupacdo. Na segunda campanha néo foi registrada a comercializacéo de produto
algum das culturas temporarias, sendo toda a producdo destinada ao consumo das familias.
Na terceira campanha registrou-se um pequeno nimero de produtores que comercializaram
pequenas quantidades de abdbora, melancia e feijdo. O cultivo de produtos horticolas e
medicinais é uma atividade secundaria em termos da agricultura familiar, tendo em vista o
pequeno numero de produtores que a ela se dedicam, bem como a comercializacao, restrita
a um produtor de pepino nas duas campanhas consideradas. Os produtos da horticultura que
mais se destacaram foram o maxixe e as pimentas.

Os produtores que se dedicavam a atividade de criacdo de animais representavam 22,5% dos
entrevistados na segunda campanha, passando para 33,3% na terceira. A principal atividade
identificada foi a avicultura, desenvolvida por todos aqueles que se dedicam a criacdo de
animais. Somente um produtor dedicava-se a suinocultura por ocasiao das duas campanhas,
havendo o registro de uma pequena criacdo de cabras na segunda campanha. O tamanho
médio de todos os rebanhos era muito pequeno, a propor¢cdo dos que vendiam o produto
também (um avicultor comercializou a producédo na segunda campanha e dois na terceira),
caracterizando a criagdo de animais como basicamente alimentar.

Os que se dedicavam as atividades extrativistas eram também em pequeno nimero: de um
total inicial de oito produtores na segunda campanha (6,7% do total), tem-se uma queda na
terceira campanha para seis produtores (5,0% do total). Somente cinco produtos aparecem
entre aqueles coletados, a castanha-do-para, o acai, o babacu, a bacaba e o cupuagu. Apesar
do nuamero relativamente pequeno de beneficiarios que a realiza, considera-se a extracao
vegetal uma atividade de grande importancia para os produtores locais, tanto em termos de
alimentag&o das familias como complemento de renda.

A atividade de beneficiamento da producéo agropecuaria e extrativista € basicamente voltada
para o consumo das familias, sendo a farinha de mandioca e a polpa de cupuacgu 0s Unicos
produtos citados nas entrevistas. Dedica-se a atividade um numero pequeno de produtores
gue passa de somente dois na segunda campanha para cinco na terceira. Somente um
produtor informou a comercializacdo da polpa do cupuacgu na terceira campanha realizada.
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5 RESULTADOS E DISCUSSOES: 42 A 72 CAMPANHA

Séo apresentados a seguir os dados das Ultimas quatro campanhas (42, 52, 62 e 72) referentes
ao universo de entrevistas; caracterizacdo do ponto de ocupacgdo; da populagcédo e das
atividades produtivas; habitacdo e saneamento, condi¢cdes de saude, circulagdo transporte,
servicos e comércio; sociabilidade e praticas culturais e, por fim, as percep¢des sobre a
regido. Neste item, apresenta-se um detalhamento quantitativo maior que o exposto nas duas
campanhas anteriores (2% e 39).

5.1 UNIVERSO DE ENTREVISTAS

Nas quatro campanhas (42, 53, 62 e 72) foram considerados 121 beneficiarios pelo publico
Ribeirinhos. Entretanto, 10 beneficiarios ndo foram encontrados na 42 campanha, seis na 52,
cinco na 62 e sete na Ultima campanha. Assim, no total de 121 pontos de ocupac¢édo, foram
entrevistados 92% dos pontos na 42 campanha, 95% na 52, 96% na 62 e 94% na 72 campanha.
Na Tabela 1, a seguir, sdo relacionados os beneficiarios que ndo foram localizados em cada
uma das quatro campanhas. Para estes que n&o foram encontrados, foi realizado somente o
registro fotografico do ponto de ocupagéo.

Tabela 1 — Quantitativos de beneficiarios (ID) que nédo foram encontrados nas
campanhas

1 MD-07-P02 X X X X 4
2 MD-04-P03 X X X X 4
3 ME-11-P28 X X 2
4 ME-10-P02 X X 2
5 ILN-10-P05 X X 2
6 ILN-07-PO1 X 1
7 ME-01-P04 X 1
8 ME-09-P09 X 1
9 ME-01-P0O1 X 1
10 ILN-09-P03 X 1
11 ME-08-P01 X 1
12 MD-03-P03 X 1
13 ME-08-P02 X 1
14 ME-11-P08 X 1
15 MD-04-P01 X 1
16 MD-07-P05 X 1
17 MD-06-P04 X 1
18 ME-08-P06 X 1
19 ME-08-P04 X 1

Fontes: Campanha —42 (2017), 5?, 62e 72 (2018) — Praxis.

A sequir, o registro fotografico das entrevistas durante a 72 campanha de campo.
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de José Dias do Nascimento (ME-11-P21),
em 03/08/2018.

de Marilda Francisca dos Santos (MD-07-
P05), em 07/08/2018.

Foto 3 - Realizacdo de entrevista no ponto de Deuzina Estevam da Silva (ILN-02-P05),
em 02/08/2018.

Fonte: Campanha —72 (2018) — Préxis.

5.2 CARACTERIZACAO DO PONTO DE OCUPACAO

Quando da concepcédo da proposta para o reassentamento do publico ribeirinhos nas margens
e ilhas do reservatério do rio Xingu, para a espacializagdo e dimensionamento dos pontos de
ocupacao foi adaptada a metodologia aplicada pela Secretaria de Patriménio da Unido — SPU
utilizada para a emissdo dos Termo de Autorizagdo de Uso Sustentdvel — TAUS. A
metodologia consiste em oferecer ao interessado um ponto de ocupagdo com um raio de
250m (o que totaliza cerca de 19,6ha) composto por areas de vegetacdo (primaria ou
secundaria) destinada ao extrativismo e vegetal, e parte pelo reservatério, o que possibilitaria
uma pequena area de pesca ao ribeirinho ali relocado. Neste ponto o interessado devera
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instalar a benfeitoria e conta com a possibilidade de implementacdo de uma pequena
lavoura/pomar de subsisténcia nao superior a 1ha.

A caracterizacdo dos pontos de ocupacao € apresentada por meio da descri¢do do tamanho,
finalidade e frequéncia de uso das areas. Observa-se que, ao longo das Ultimas quatro
campanhas, os percentuais dos beneficiarios que passaram a residir nas moradias
construidas na area de estudo tenderam a se estabilizar em torno do valor de 66% que, na 72
campanha, representou um total de 80 residentes. Um total de 34 beneficiarios (28%)
continuaram residindo na sede urbana de Altamira, enquanto sete ndo foram encontrados
para entrevista. A dupla moradia, representada pela manutencéo de uma residéncia urbana e
outra rural, € uma caracteristica marcante desse grupo social, bem como de populagdes rurais
de vérias outras regides do pais, e atende a varias necessidades das familias, como o acesso
a escola, a possibilidade de alguns membros da familia trabalharem em atividades urbanas,
0 acesso a programas de saude e outros.

Sobre a finalidade da ocupagéo, a Tabela 2 indica que, ao longo das quatro Ultimas
campanhas realizadas, a moradia permanente ou a intencao de residir no ponto de ocupacgao
juntamente com o objetivo de dedicacdo a producédo agricola e a pesca permanecem como
as finalidades mais frequentes, sendo também crescente o percentual dos pontos destinados
exclusivamente a moradia. E interessante notar que as declara¢des de que o ponto néo tinha
qualquer tipo de uso na ocasido da coleta de dados aconteceu somente na quinta campanha,
nao havendo esse registro nas campanhas seguintes.

Tabela 2 - Finalidade da ocupacéo

Moradia e Producéo 70| 58% 59| 49%| 43| 36% 19| 16%
Moradia, Producédo e Ponto de pesca 2 2% 7 6% | 31| 26% | 43| 36%
Moradia 6 5%| 16| 13%| 20| 17%| 16| 13%
Moradia, Producéo e Lazer 13| 11% 9 7% 5 4% 15| 12%
Producgéo 4 3% 6 5% 3 2% 1 1%
Ponto de Pesca 0 0% 2 2% 5 4% 5 4%
Moradia e Ponto de pesca 5 4% 1 1% 1 1% 4 3%
Moradia, Producao, Lazer e Comércio 0 0% 7 6% 0 0% 0 0%
Producéo e Lazer 3 2% 2 2% 0 0% 1 1%
Producédo e Ponto de pesca 0 0% 0 0% 4 3% 2 2%
Moradia, Producéo, Lazer e Ponto de 0 0% 1 1% 1 1% 3 204
pesca

Lazer e Ponto de pesca 0 0% 0 0% 2 2% 1 1%
Moradia, Producéo e Comércio 0 0% 3 2% 0 0% 0 0%
Lazer 2 2% 0 0% 0 0% 0 0%
Moradia e Lazer 0 0% 2 2% 0 0% 0 0%
Producéo, Lazer e Ponto de pesca 0 0% 0 0% 0 0% 2 2%
Lazer e Comércio 0 0% 0 0% 0 0% 1 1%
Moradia, Lazer e Ponto de Pesca 0 0% 0 0% 0 0% 1 1%
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g/leosr?adla, Producéo, Comércio e Ponto de 0 0% 0 0% 1 1% 0 0%
Nao tem uso 5 4% 0 0% 0 0% 0 0%
N&o informou 1 1% 0 0% 0 0% 0 0%
N&o realizado 10 8% 6 5% 5 4% 7 6%

Fontes: Campanha - 42 (2017), 52, 62 e 72 (2018) — Praxis.

Entre os ribeirinhos residentes, a maioria mudou-se para os pontos de ocupacado entre 0s
meses de outubro a dezembro de 2016 (4° trimestre de 2016 — periodo de instalacdo e
construcdo das habitacdes), considerando o levantamento nas quatro campanhas. Em
relacdo aos 34 beneficidrios que nédo residem nos pontos (72 campanha), foram levantadas
informagfes em todas as campanhas, sobre a frequéncia de visita ao local e sobre a possivel
ocupacao do ponto por outras pessoas. Nas 62 e 72 campanhas, predomina o grupo dos que
nunca visitam o ponto (entre os nao-residentes), com 35% e 38% das mencoes,
respectivamente. Ja nas 42 e 52 campanhas, prevaleceram as declaracdes de visitas a cada
15 dias, com 29% e 26%, respectivamente. Quanto a outras pessoas residirem no ponto
(terceiros), a maioria das indicagcdes em todas as campanhas € de que ninguém mora, com
0s pontos permanecendo desocupados.

Nas 5%, 62 e 72 campanhas, foram levantadas também informacdes sobre o motivo alegado
pelos beneficiarios para ndo mudarem para o ponto de moradia e qual a finalidade dada ao
ponto. Os resultados expostos no Grafico 1 mostram que os principais motivos para nao
residirem na localidade s&o problemas de salde do beneficiario, falta de transporte e auséncia
de condi¢cBes financeiras. Ao se questionar a finalidade dada ao ponto, uma vez que o
beneficiario ndo ocupa o local, uma proporcdo significativa, que atingiu 45% na sétima
campanha, confirmou o abandono da area recebida pela Norte Energia (ver grafico sobre
atitude em relagédo ao ponto). Além disso, foi também mencionada a ocupagdo da &rea por
terceiros e o cuidado esporadico do ponto.
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Grafico 1 — Ocupacéo dos pontos e motivo dos beneficiarios néo residentes
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Fontes: Campanha - 52, 62 e 72 (2018) — Préxis.

A maioria dos pontos de ocupacdo possuem areas com dimensdes semelhantes, conforme
mostra a Tabela 33. Em todas as campanhas constatou-se que em maior escala os pontos
possuem uma area total declarada de até 0,5ha (meio hectare), vindo a seguir a &rea de 12,5
ha (doze hectares e meio). A diferenga na declaracdo do tamanho dos pontos ocorreu porque,
ao apresentar a extensdo dos terrenos, a maioria dos beneficiarios declarou a area ocupada
para o desenvolvimento da atividade agricola e as edificacdes do ponto de ocupacao. Ja para
0s que alegaram éarea de 12,5ha, o dado informado foi além do uso produtivo, com o0s
beneficiarios se referindo a area total disponivel para uso direto e extrativismo, ou seja, a
extensdo informada pela Norte Energia e condicionada as regras de uso e ocupacao
estabelecidas. Também chama atencédo a expressiva propor¢ao de pessoas que nao soube
informar a area da ocupacéo, principalmente nas duas primeiras campanhas.

Em funcédo desta divergéncia na informacao, foi inserida na 62 campanha, uma questédo
especifica sobre a area total ocupada com plantio e moradia, Grafico 2. Como na questéo
anterior, a maioria (36%), nesta campanha em questao, alegou utilizar até meio hectare do
ponto e 12% ainda alegaram nao utilizar area para cultivo. Analisando-se comparativamente
as 6% e 72 campanhas, o0 que se observa € uma redu¢ao no nimero de pontos de ocupacao
com até 0,5ha, paralelamente a um aumento percentual de 7% no nimero de pontos com 0,6
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a 1,0 hectares, sugerindo que houve uma ampliacdo da area produtiva (ocupacao) pelos
residentes.

Tabela 3 - Quantidade de pontos de ocupacdo e area total, em hectares

Até 0,5 hectares 41 40 45 56
Mais de 0,5 a 2 hectares 10 7 9 8
Mais de 2 a 10 hectares 5 4 7 6
12 hectares 0 0 0 2
12,5 hectares 29 33 40 30
Mais de 12,5 hectares 4 1 6 4
Sem informacao de area 22 30 9 8
Com informacéo de &rea 89 85 107 106
Sem informacédo de area 22 30 9 8
Nao realizados 10 6 5 7

Fontes: Campanha — 42 (2017), 52, 62 e 72 (2018) — Praxis.

Gréafico 2 — Area total ocupada, em hectares
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Fonte: Campanha — 62 e 72 (2018) — Préxis.

5.3 CARACTERIZACAO DA POPULACAO

Essa secdo apresenta as caracteristicas demogréaficas da populagéo ribeirinha entrevistada,
assim como a composicdo dos grupos familiares. A Tabela 44 mostra a evolugdo da
populacdo pesquisada nas quatro Ultimas campanhas. Observa-se que o numero de
beneficiarios, ndo residentes, permaneceu em torno de 30 nas quatro campanhas. Outro
resultado interessante é que as familias néo residentes ttm um ndimero de membros maior
que as residentes, indicando a possibilidade de que parte dos familiares dos que se
transferiram para a area em estudo tenham permanecido no local de residéncia anterior.
Examinando-se o tamanho das familias observa-se que sdo mais frequentes as familias
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pequenas, com dois ou trés membros, respondendo, em todas as campanhas de campo, por
cerca de 40% do total das familias.

Sobre a composicao familiar, é possivel observar que, da 42 & 72 campanha, a distribuicdo da
populacdo segundo suas relagBes de parentesco permaneceu relativamente estavel.
Predomina, percentualmente, a quantidade de filhos de responséveis compondo a populacéo
analisada, que se manteve acima de 30%. Em seguida, destaca-se o numero de
responsaveis, em torno de 25% do total. A grande maioria das pessoas que compdem as
familias em todas as campanhas realizadas, se declara "néo indigena" (entre 84,5% na quarta
campanha e 87,3% na sexta) e em uma unido estavel (entre 36% e 41%), vindo a seguir 0s
casados que representam cerca de um terco do total.

Tabela 4- Quantidade de familias entrevistas por campanha e informac¢des agregadas

Pontos de ocupacéo

Entrevistados 111 115 116 114
N&o entrevistados 10 6 5 7
Total 121 121 121 121
Familias entrevistadas

Residentes 78 86 82 85
N&o residentes 33 29 34 29
Total 111 115 116 114
Populacao

Residentes 251 329 307 314
N&ao residentes 174 175 135 136
Total 425 504 442 450
Média de membros por familia

Residentes 3,22 3,83 3,74 3,69
N&o residentes 5,27 6,03 3,97 4,69
Total 3,83 4,38 3,81 3,95

Fontes: 42 (2017), 58, 62 e 72 (2018) — Praxis.

A andlise da estrutura por idade e sexo indica que a populacdo em estudo possui uma
distribuicéo distinta daquela verificada no total do Brasil, obtida através dos dados publicados
pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), relativos ao Censo Demografico de
2010 (Erro! Fonte de referéncia ndo encontrada.). Em todas as campanhas, a populagéo
pesquisada possui uma maior concentracdo de homens a partir de 40 anos, com propor¢cao
acima da média nacional. Esta realidade € pertinente em vista da especificidade do grupo
populacional em estudo, composto basicamente por pescadores e agricultores adultos,
atividades tradicionalmente desenvolvidas por homens. Em contrapartida, a regido apresenta
uma proporcdo menor de mulheres em quase todas as faixas etarias, principalmente as
mulheres jovens, entre 20 a 39 anos, resultado associado, provavelmente, a ndo transferéncia
das mées para os pontos de ocupacdo. Supde-se que estas permanecam, em geral, na cidade
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de Altamira, onde os filhos poderéo frequentar a escola com maior facilidade, caracterizando

de criangas no grupo, ndo esperado face a maior probabilidade de as taxas de fecundidade

da populacdo em estudo serem superiores & média nacional (0 que resultaria em uma maior

proporgéo de criangas entre a populagéo entrevistada).

No que diz respeito aos responsaveis pelas familias, em todas as campanhas a maioria

corresponde ao sexo masculino (73% nas trés Ultimas campanhas e 78% na primeira),
encontra-se em uma unido estavel ou declarou-se casada (em torno de 70%, agregados),
sendo o principal grupo etario o daqueles com idade entre 50 e 59 anos (praticamente um

terco do total).

Grafico 3 — Estrutura etaria e por sexo — 42, 53 62 e 72 campanhas

60 e mais 9,4% 48% | 6,0% 6,6%
40 a 59 13,4% 10,9% | 11,8% 12,7%
20a39 16,0% 16,6% | 17,0% 12,5%
0a19 1418% 16,7% | 16,2% 1416%

OMulheres - Brasil 2010

OHomens - Brasil 2010

OMulheres - 42 campanha O Homens - 42 campanha

60 e mais 8,0% 4,8% | 6,0% 46%
40a59 11,6% 10,9% | 11,8% 15,2%
20239 16,8% 16,6% | 17,0% 13,4%
0a19 15,89 16,7% | 16,2% 1416%

O Mulheres - Brasil 2010

OHomens - Brasil 2010

OMulheres - 52 campanha @ Homens - 52 campanha

60 e mais 9,3% 48% | 6,0% 5,7%
40a59 13,8% 10,9% | 11,8% 12,9%
20239  16,1% 16,6% | 17,0% 12,9%
0a19  15,6% 16,7% | 16,2% 13,69

OMulheres - Brasil 2010

OHomens - Brasil 2010

OMulheres - 62 campanha @ Homens - 62 campanha
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60 e mais 9,6% 4.8% | 6,0% 51%
40259 14,0% 10,9% | 11,8% 14,0%
20a39 13,6% 16,6% | 17,0% 10,2%
0a19 17,6% 16,7% | 16,2% 16,0%

DOMulheres - Brasil 2010  OHomens - Brasil 2010  OMulheres - 72 campanha O Homens - 72 campanha

Fontes: Campanha — 42 (2017), 53, 62 e 72 (2018) — Praxis e CENSO IBGE (2010).

O estudo buscou também analisar algumas informagdes que dizem respeito especificamente
aos membros das familias que residem nos pontos de ocupacao, tais como escolaridade,
ocupacdo e renda, que serdo apresentadas e analisadas ao longo deste relatério. Para tanto
fez-se, antes, uma analise da questéo da residéncia.

Para uma percepc¢éo mais ampliada sobre a forma de permanéncia da populagéo nos pontos
de ocupacéo e o modo como desenvolvem a questdo da dupla moradia, foram inseridas, nas
guatro dltimas campanhas, questdes que contemplaram tal objetivo. Para os “residentes no
ponto”, inseriu-se a questdo sobre o tempo de permanéncia no ponto, e para os “nao
residentes” questionou-se 0 motivo e o tempo de saida.

No que se refere ao tempo que permanecem no ponto, a maioria dos responsaveis que
residem declararam permanecer na area em estudo em tempo integral ou durante a semana
inteira em todas as campanhas analisadas (percentagem que passa de 74% na 42 campanha,
passando para 84% na 52 campanha, 86% na 62 e 88% na 72). Entre os membros familiares,
as proporcdes sdo semelhantes, respectivamente iguais a 74%, 80%, 86% e 83%)

Para os membros familiares que néo residem no ponto foi indagado ha quanto tempo a pessoa
saiu do local, considerando a possibilidade de que alguns ja pudessem, apds a mudanca, ter
deixado de residir no ponto de ocupacdao. Verificou-se, conforme apontado pelo Gréfico , que
a maioria dos responsaveis e membros familiares, em todas as campanhas, nunca residiu no
ponto de ocupacéo.

Também foi questionado o motivo de ndo viverem nos pontos (Gréfico ). Ressalta-se, entre
0s membros familiares, o motivo de estudos (26% na 42 campanha, 36% na 52, 37% ha 62 e
39% na 7%) e entre 0s responsaveis o principal motivo, até a 62 campanha, encontrava-se
associado a problemas de saude (26%, 24% e 33%). Na 72 campanha, entretanto, esse valor
sofre uma grande reducgdo, chegando aos 21%, de tal forma que se sobressai, entre os
responsaveis, motivos relacionados a falta de recursos que, desde a 4% campanha, vinha
crescendo em uma propor¢cdo cada vez maior. Nota-se também a grande propor¢do de
responsaveis que assinalaram a categoria “Outros”, que representam um total de 21% na 72
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campanha, e esta relacionada, possivelmente, as discussdes com o IBAMA sobre a
viabilidade de alguns pontos especificos, como o caso do Pocgao.

Gréfico 4 - Tempo e motivo da saida do ponto para os “nao residentes”

Responsaveis Membros familiares

Até 1 més A s

Entre 1 e 6 meses

Entre 1 e 6 meses

Entre 6 meses e 1 ano Entre 6 meses e 1 ano

Tempo de saida

Mais de 1 ano Mais de 1 ano

82%

Nunca residiu no ponto Nunca residiu no ponto

m4? Campanha & Campanha m42 campanha 5 Campanha
6 campanha = 7% campanha 62 campanha m 72 campanha
Responsaveis Membros familiares

Problema de satide Estudo

Falta de recursos
Falta de recursos

Dificil acesso/ distante
Dificil acesso/ distante

Problema de salde
Estudo
Trabalho
Inadequagao com ponto
Inadequagao com ponto

Motivo da saida

Tem outra propriedade rural
Casamento/ separagao

Trabalho
Tem outra propriedade rural

Casamento/ separagao Remocgéo pela Norte Energia

Outros

Outros
m 42 campanha 52 campanha M 42 campanha 52 campanha
62 campanha B 72 campanha 62 campanha m 72 campanha

Fontes: Campanha - 42 (2017), 52, 62 e 72 (2018) — Praxis.

As andlises subsequentes referem-se a escolaridade. Conforme ja mencionado, os dados
foram levantados e examinados somente para o grupo dos residentes nos pontos de
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ocupacdo em todas as campanhas. Sobre o acesso a educacgdo, deve-se mencionar, em
primeiro lugar, que uma proporcdo muito pequena frequenta a escola: somente 9% dos
membros familiares no periodo do levantamento dos dados na 42 campanha, 11% na 52
campanha, 9% e 14% na 62 e 72 campanhas, respectivamente.

Ao verificar-se o dado dos que estudam por faixa etaria (Tabela 55), é possivel constatar que
houve uma melhoria significativa nas propor¢des dos que frequentam a escola na sétima
campanha, apesar do grupo com idade igual ou superior a 19 anos apresentar ainda uma
proporcao altissima de pessoas que nao estudam. Também se apresenta alta a proporcao
fora da escola das criancas entre 11 e 14 anos, pouco superior a metade do total (57,1%),
conforme mostrado na tabela.

Tabela 5 - Frequéncia a escola pelos residentes por faixa etaria

Sim 6| 194 8| 53,3 41100,0 2| 133 3 1,6 23| 9,2
Né&o 25| 80,6 7| 46,7 0| 00 13| 86,7 183| 98,4| 228| 90,8
Total 31]100,0 100,0 100,0 186]100,0| 251]100,0

Sim 8| 174 12| 48,0 6| 85,7 6| 353 4 1,7 36| 111
Nao 38| 82,6 13| 52,0 1] 143 11| 64,7| 226| 98,3| 289| 88,9
Total 46(100,0 25]100,0 71100,0 17]1100,0, 230|100,0| 325|100,0
Sim 5| 15,2 11| 50,0 5| 55,6 8| 381 0] 0,0 29| 95
Néo 28| 84,8 11| 50,0 4| 444 13| 61,9 221|100,0| 277| 90,5
Total 33]100,0 221100,0 91100,0 21]100,0] 221|100,0] 306]|100,0
Sim 10| 18,9 14| 875 20| 57,1 34| 81,0 9 3,0 87| 193
Néo 43| 81,1 2| 125 15| 42,9 8| 19,0 295| 97,0] 363| 80,7
Total 53]100,0 16/100,0 35]100,0 421100,0| 304]100,0] 450]100,0

Fontes: Campanha — 42 (2017), 53, 62 e 72 (2018) — Praxis.

Na analise da escolaridade dos residentes que frequentam a escola pode-se notar que, em
todas as campanhas analisadas, prevalecem os estudantes do ensino fundamental. Sobre a
localizacdo das escolas, verificou—se que, até a 52 campanha, estas se situavam,
predominantemente, na area urbana de Altamira. Contudo, a partir da 62 campanha, é
possivel perceber que a maioria alegou estudar proximo da localidade rural onde reside,
chegando a um valor absoluto de 24 estudantes na 72 campanha, em detrimento dos 54 que
o fazem na &rea urbana de Altamira (Grafico ).
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Grafico 5 - Local da escola dos residentes que estudam

® Em area urbana de Altamira
42 campanha 4 I

Na ocupacéo rural onde reside

Em localidade rural proxima
52 campanha - 9 7 |
i Em area urbana de Medicilandia
6 campanha - 18 m Em area urbana de Vitéria de Xingu

i m Em area urbana de Senador José Porfirio

72 campanha — 24 . Cidade Santarém-PA

t T T T T 1 = Nao informou
0 20 40 60 80 100

Fontes: Campanha - 42 (2017), 52, 62 e 72 (2018) — Praxis.

A Tabela 66 apresenta a escolaridade dos membros das familias de acordo com a idade,
sendo importante reforcar a andlise daqueles em idade escolar. Na faixa etaria entre 6 a 18
anos, em todas as campanhas, observou-se que a maioria esta cursando ou interrompeu 0s
estudos antes da conclusdo do ensino fundamental. Além disso0,22% e 12%, nas duas Ultimas
campanhas realizadas (6% e 7%, nem iniciaram o0s estudos, sendo assim considerados
analfabetos. Entre os adultos, com 19 anos ou mais, poucos concluiram o ensino médio,
enquanto 36%, 31%, 28% e 26% nas 4%, 58 62 e 72 campanhas respectivamente, ou séo
analfabetos ou s6 sabem assinar o nome, demonstrando uma condicao de baixa escolaridade
do grupo em estudo.

E oportuno destacar que, no periodo de execucédo das campanhas de monitoramento, ja
estava em operacdo uma escola localizada as margens do reservatorio do rio Xingu, na
localidade do Palhal (ha margem esquerda) e mantida pela Prefeitura Municipal de Vitéria do
Xingu.

Por outro lado, neste mesmo periodo, a Norte Energia manteve diversas tratativas com a
Prefeitura Municipal de Altamira para a implantacéo de outras duas Escolas provisorias sendo
uma na regido da Illha Pedao (ilha) e outra na regido do Palhal (margem direita), no entanto
apesar dafinalizacdo da implantacéo do prédio, da entrega da mobilia e demais equipamentos
em Agosto de 2018, a SEMED nao alocou professor para a o inicio das aulas previsto para o
segundo semestre de 2018.
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Tabela 6- Escolaridade por faixa etaria

42 61% 0% 26% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%| 13% 0% 0% | 100%

0 a5 anos - fora |52 74% 0% 4% 13% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 9% 0% 0% | 100%
idade escolar 62 85% 0% 6% 9% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% | 100%
72 79% 0% 13% 8% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% | 100%

42 16% 0% 16% 63% 0% 5% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% | 100%

6 a 14 anos 52 19% 0% 0% 66% 0% 16% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% | 100%
62 19% 0% 3% 58% 0% 16% 3% 0% 0% 0% 0% 0% 0% | 100%

72 9% 0% 0% 72% 0% 17% 0% 2% 0% 0% 0% 0% 0% | 100%

42 0% 0% 0% 27% 7% 20% 20%| 27% 0% 0% 0% 0% 0% | 100%

15 2 18 aNnos 52 0% 0% 0% 35% 0% 41% 6%| 12% 0% 0% 6% 0% 0% | 100%
62 0% 0% 0% 38% 0% 29% 10%| 14% 0% 5% 5% 0% 0% | 100%

72 3% 0% 0% 17% 0% 31% 3%| 34% 6% 0% 3% 3% 0% | 100%

42 20% 16% 0% 37% 2% 12% 5% 4% 2% 0% 1% 0% 0% | 100%

Mais de 19 anos 52 13% 18% 0% 35% 2% 17% 3% 6% 4% 0% 3% 0% 0% | 100%
62 14% 14% 0% 38% 3% 14% 7% 6% 4% 0% 1% 0% 0% | 100%

72 15% 11% 0% 37% 3% 16% 7% 3% 9% 0% 0% 1% 0% | 100%

N30 informou 52 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% | 100% 0% 0% | 100%
62 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% | 100% 0% 0% | 100%

42 24% 12% 4% 34% 2% 11% 5% 5% 1% 0% 2% 0% 0% | 100%

Total 52 21% 13% 1% 34% 2% 15% 2% 5% 3% 0% 5% 0% 0% | 100%

62 21% 10% 1% 37% 2% 13% 6% 5% 3% 0% 1% 0% 0% | 100%

72 21% 7% 2% 36% 1% 15% 5% 5% 6% 0% 0% 1% 1% | 100%

Fontes: Campanha - 42 (2017), 52, 62 e 72 (2018) — Praxis.
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5.4 Caracterizacao das atividades produtivas

A atividade exercida pela maior parte dos beneficiarios, até a 52 campanha, conforme
mostrado na Tabela 77, era a pesca, realizada em 102 dos 115 pontos de ocupacgdo
pesquisados, entretanto nas duas campanhas seguintes (62 e 7% houve uma queda na
proporcao dos que se dedicam a atividade. A agricultura, que vinha com um nimero também
expressivo e crescente de beneficiarios, apresentou queda na 72 campanha, igualando seu
percentual ao de pesca (74% para ambas as atividades). O beneficiamento da producéo e o
extrativismo sdo exercidos por numeros menores de produtores, enquanto a criacdo de
animais encontra-se em posicao intermediaria, também com evoluc¢éo positiva principalmente
entre a 4% e 52 campanhas, atingindo nesta Ultima, 75 pontos de ocupacdo, com pequena
reducado na 62 campanha (71 beneficiarios) e na 72 (69 beneficiarios).

A diversificacdo das atividades produtivas desenvolvidas nos pontos de ocupagédo também
apresenta uma evolucao positiva, conforme pode ser visto na Tabela 88. Observa-se uma
grande e diversificada combinagéo das atividades produtivas (pesca, agricultura, criacdo de
animais, extrativismo e beneficiamento) por ponto de ocupacao, uma caracteristica importante
da pequena producdo agropecuaria. E possivel verificar que somente a atividade pesqueira
se apresenta, de forma isolada, como atividade produtiva importante exercida entre os pontos
de ocupacao considerados, mesmo assim, com tendéncia de queda no periodo: de 28 na 42,
constitui atividade Unica somente em oito pontos de ocupac¢do na 62 e 72 campanha. As
atividades produtivas combinadas que mais se destacaram sdo a "agricultura e pesca" e a
"agricultura, criagcdo de animais e pesca". As combinac¢des "agricultura, criacdo de animais,
pesca e extrativismo" e "agricultura, beneficiamento, criacdo de animais, pesca e
extrativismo”, justamente as mais diversificadas, apresentaram uma queda na Ultima
campanha.
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Tabela 7 - Atividades produtivas desenvolvidas nos pontos de ocupacao

Agricultura 75| 62% 36 30% 10| 8% 121 100%
Pecuéria 39| 32% 72 60% 10| 8% 121 100%
Pesca 99| 82% 12 10% 10| 8% 121| 100%
Extrativismo 15 12% 96 79% 10| 8% 121| 100%
Beneficiamento 9 7% 102 84% 10| 8% 121 100%

Agricultura 98| 81% 17 14% 6| 5% 121 100%
Pecuaria 75| 62% 40 33% 6| 5% 121 100%
Pesca 102 84% 13 11% 6| 5% 121 100%
Extrativismo 31| 26% 84 69% 6| 5% 121 100%
Beneficiamento 141 12%| 101 83% 6| 5% 121] 100%

Agricultura 98| 81% 18 15% 5| 4% 121 100%
Pecuaria 71| 59% 45 37% 5| 4% 121 100%
Pesca 96| 79% 20 17% 5| 4% 121| 100%
Extrativismo 38| 31% 78 64% 5| 4% 121| 100%
Beneficiamento 22| 18% 94 78% 5 4% 121 100%

Agricultura 90| 74% 24 20% 7| 6% 121 100%
Pecuaria 69| 57% 45 37% 7| 6% 121 100%
Pesca 90| 74% 24 20% 7| 6% 121 100%
Extrativismo 10 8% | 104 86% 7| 6% 121 100%
Beneficiamento 151 12% 99 82% 7| 6% 121] 100%

Fontes: Campanha -42 (2017), 52, 62 e 72 (2018) — Praxis.
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Tabela 8 — Atividades produtivas desenvolvidas em cada um dos pontos de ocupacao

Agricultura 5 4% 5 4% 6 5% 6 5%
Agricultura e Pecuéria 2 2% 4 3% 1 1% 8 7%
Agricultura e Pesca 25 21% 16 13% 16 13% 19 16%
Agricultura e Extrativismo 0 0% 0 0% 0 0% 0 0%
Agricultura, Pesca e Extrativismo 6 5% 3 2% 5 4% 0 0%
Agricultura, Pecuaria e Pesca 23 19% 35 29% 29 24% 38 31%
Agricultura, Pecuaria e Extrativismo 0 0% 1 1% 3 2% 0 0%
Agricultura, Pecuaria, Pesca e Extrativismo 5 4% 20 17% 16 13% 6 5%
Agricultura, Beneficiamento e Pecuéria 1 1% 1 1% 2 2% 1 1%
Agricultura, Beneficiamento e Pesca 0 0% 1 1% 1 1% 1 1%
Agricultura, Beneficiamento, Pecuéria e Extrativismo 0 0% 1 1% 1 1% 1 1%
Agricultura, Beneficiamento, Pecuaria e Pesca 7 6% 7 6% 8 7% 8 7%
Agricultura, Beneficiamento, Pesca e Extrativismo 1 1% 0 0% 0 0% 1 1%
Agricultura, Beneficiamento, Pecuaria, Pesca e Extrativismo 0 0% 4 3% 10 8% 1 1%
Pecuaria e Pesca 1 1% 1 1% 0 0% 6 5%
Pecuéria, Pesca e Extrativismo 0 0% 1 1% 1 1% 0 0%
Pesca 28 23% 13 11% 8 7% 8 7%
Pesca e Extrativismo 3 2% 1 1% 2 2% 1 1%
Beneficiamento 0 0% 0 0% 0 0% 1 1%
Beneficiamento e Pesca 0 0% 0 0% 0 0% 1 1%
Nenhuma atividade 4 3% 1 1% 7 6% 7 6%
N&o realizado 10 8% 6 5% 5 1% 7 6%

Fontes: Campanha - 42 (2017), 5%, 62 e 72 (2018) — Praxis.
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A primeira caracteristica da atividade produtiva aqui analisada refere-se a utiliza¢ao de crédito
rural pelos entrevistados, fator importante para a producdo e produtividade das atividades
desenvolvidas. Na 42 campanha somente uma pessoa entrevistada informou ter tido acesso
ao mesmo, porém os recursos nao foram utilizados no ponto de ocupacao. Na 52 campanha
este numero é ampliado para trés beneficiarios, com a utilizacdo dos recursos no ponto de
ocupacao e voltada para o plantio da lavoura e a implantagdo de obras e melhorias; para a
construcdo da casa e do pogo; e para o preparo do solo, aquisicdo de equipamentos, canoa
e motor rabeta. Na 62 campanha o nimero de beneficiarios com acesso ao crédito rural cai
novamente, reduzindo para um Gnico produtor que empregou 0S recursos no préprio ponto de
ocupacao para aquisicao de um motor de energia. Na 72 campanha permanece apenas um
Gnico produtor com acesso ao crédito rural, mas que empregou os recursos fora do ponto de
ocupacao.

Um aspecto importante na atividade agropecudria é a disponibilizac@o de assisténcia técnica
pela Norte Energia. Segundo a empresa, apos a elaboragéo do Plano Ambiental e Econémico
das familias ribeirinhas, foi iniciada a implantagcao dos projetos produtivos, de acordo com a
opcado do beneficiario e respeitando a forca de trabalho disponivel na familia, bem como a
viabilidade do Ponto de Ocupacédo e em conformidade com os resultados obtidos por ocasido
da realizagdo das Oficinas de Planejamento Participativo, onde foram definidas trés
possibilidades de projetos: Projeto de Criacdo de Galinha em Sistema Semiconfinado; Projeto
Produtivo Diversificado — PPD e Projeto de Roga no Sistema Agroflorestal — SAF.

Nas primeiras pesquisas nao foram coletadas informac¢fes sobre esta questao, introduzida na
52 campanha, cujo levantamento foi realizado em janeiro e fevereiro de 2018, e novamente
na 62 campanha, entre abril e maio, e na 72 campanha, entre junho e agosto do mesmo ano.
Em todas as campanhas realizadas a maioria dos beneficiarios informou receber assisténcia
técnica (Grafico ), havendo, contudo, uma significativa diminuicdo desta proporgcdo na 72
campanha. Na avaliacdo da maioria dos produtores, na 52 e 62 campanha, a assisténcia
técnica recebida auxiliou na producdo (72 beneficidrios na 52 campanha - 85,7% dos que
tiveram acesso a assisténcia técnica e 76 na 62 - 87,4% do total com acesso a assisténcia),
entretanto, na 72 campanha esse nimero apresentou uma queda (48 beneficiarios - 75% dos
gue tiveram acesso a assisténcia técnica). No mesmo cenario existem 0s que ndo
identificaram melhorias (10, 8 e 13 respectivamente na 5%, 62 e 72 campanhas) ou nao
iniciaram a producéo agropecuaria necessaria para a avaliacéo (dois, trés e trés produtores,
respectivamente).
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Grafico 6 — Assisténcia técnica

Recebe assisténcia técnica? Tem auxiliado na produgéo?
69% 2% 86% 87%
75%
53%
41%
po% 22% 20%
0
12% 0
| I 5%. I2%4%. 6%. B i ﬁ3% | > |
52 campanha 62 campanha 72 campanha 52 campanha 6% campanha 72 campanha
Sim mN3o  Nao sabe informar = Nio realizado Sim = Nao N&o tem produgdo

Fontes: Campanha — 52, 62 e 72 (2018) — Préaxis

Referente ao tipo de apoio, material ou equipamento fornecido pela Norte Energia, a maior
proporcdo, nas 52, 62 e 72 campanhas, recebeu o material para constru¢do da habitacdo e a
bomba d’agua (Grafico ). Os percentuais seguintes, mais expressivos, referem-se a receber
0 material do galinheiro, juntamente com os pintinhos, o material para constru¢éo do banheiro,
0s conjuntos de ferramentas e a rogadeira.

Grafico 7 — Apoio, material ou equipamentos fornecidos pela Norte Energia

Material para fazer a casa
Bomba para puxar agua
Material para fazer o galinheiro
Pintinhos

Material para fazer o viveiro
Mudas de cacau

Visita para assisténcia técnica
Visita para assisténcia social
Kit para fazer o banheiro
Rogadeira

Equipamentos agricolas

Kit de ferramentas

0% 5% 10% 15% 20% 25%
72 campanha 62 campanha m 52 campanha

Fontes: Campanha — 5?2, 62 e 72 (2018) — Praxis

Conforme apresentado no item anterior, a agricultura & desenvolvida por um grande numero
de beneficiarios que apresentaram informacdes sobre uma atividade agricola bastante
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diversificada. A Tabela 99 mostra que a maioria dos produtores entrevistados desenvolve
algum plantio, essa propor¢éo se manteve muito similar entre as campanhas, o que revela
uma tendéncia de continuidade da atividade na area em estudo. As culturas permanentes e
temporarias estdo presentes na atividade da quase totalidade dos agricultores, com aqueles
gue se dedicam a horticultura representando uma proporcdo menos significativa.

Tabela 9 - Produtores agricolas e tipos de lavoura

Lavouras permanentes 62| 83% 96| 98% 85| 87% 81 90%
Lavouras temporarias 62| 83% 94| 96% 87| 8% 73| 81%
Horticultura 14 19% 19| 19% 111 11% 15 17%
Total de agricultores 75| 100% 98| 100% 98| 100% 90| 100%

Total de agricultores 75| 62% 98| 81% 98| 81% 20 74%
N&o agricultores 36| 30% 17| 14% 18| 15% 24 20%
Né&o realizados 10 8% 6 5% 5 4% 7 6%

Fontes: Campanha - 42 (2017), 52, 62 e 72 (2018) — Praxis.

Os 17 produtos da lavoura permanente informados em todas as campanhas, considerando-
se a ordem de importancia na ultima, sédo apresentados na Tabela 1010, a seguir. O produto
cultivado pelo maior nimero de produtores em todas as campanhas é a banana, seguido por
um conjunto de produtos, também presentes em grande parte dos pontos de ocupacao,
formado pelo cacau, laranja, liméo, abacate e coco-da-baia. Entre a 62 e a 72 campanha houve
uma pequena alteracdo no numero de beneficiarios dedicados a maior parte dos produtos,
destacando os produtos como abacate, caju, maracuja, acerola, murici € pupunha, que
apresentaram uma queda expressiva na 62 campanha e na 72 mantiveram-se estaveis. Entre
os produtos mais importantes a banana e o cacau apresentam uma leve queda, 0 mesmo
acontecendo com o0 mamao, e a manga.

Além do numero de produtores que se dedicam a atividade, a Tabela 100 mostra o nimero
daqueles que comercializam a producao. Pode-se verificar que € pouco significativo o nimero
de beneficiarios que comercializam a producao, bem inferior ao dos que ndo comercializam,
seja porque destinam toda a colheita ao consumo da familia, seja porque as culturas ainda
ndo estdo em fase de producdo. O Unico registro de comercializacdo de um produto das
lavouras permanentes na 72 campanha é o do cacau, também informado nas trés campanhas
anteriores.
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Tabela 10 - Numero de produtos das principais lavouras permanentes cultivadas nos
pontos de ocupacao e produtores que as comercializam

Banana | 30 2 60 1 63 1 54 0
Cacau 25 4 43 3 50 2 44 4
Limao 14 5 33 2 27 0 29 0
Laranja 19 2 34 1 25 0 37 0
Coco 19 4 29 1 23 0 29 0
Mamao 8 0 19 0 20 0 12 0
Abacate 16 1 30 1 19 0 30 0
Manga 13 1 18 0 19 0 16 0
Caju 10 1 28 2 18 0 15 0
Cupuae | g 2 22 2 18 0 21 0
Acai 14 3 19 2 15 0 21 0
Graviola | 10 1 11 0 13 0 15 0
Acerola 7 0 4 0 6 0 5 0
g"aracuj 6 1 6 0 3 0 3 0
Zange”” 6 2 4 0 3 0 10 0
Murici 2 1 3 0 2 0 6 0
Z“p“”h 5 1 3 0 1 0 3 0

Fontes: Campanha - 42 (2017), 52, 62 e 72 (2018) — Praxis.

As 18 culturas temporarias desenvolvidas nos pontos de ocupacao pesquisados em todas as
campanhas realizadas séo apresentadas na Tabela 111. Trata-se de uma atividade com uma
menor diversificacdo que as culturas permanentes, com um numero menor de produtos
cultivados, porém com uma presenca similar a das culturas permanentes nos pontos de
ocupacao pesquisados (0 que era de se esperar, dado que a principal combinacédo de culturas
na regido é formada por estes dois tipos de culturas). Na ultima campanha ndo foram
registrados cultivos de tomate, cebola e gergelim, seja porque sdo cultivados em outras
épocas do ano (e ndo no ultimo trimestre), seja porque os produtores desistiram de cultiva-
los.

O produto das lavouras temporarias mais cultivado nos pontos de ocupacao é a macaxeira,
ou mandioca de mesa, como alguns a denominam (ou ainda mandioca mansa), destinada ao
consumo humano, sem qualquer processamento: esteve presente em mais de 46% dos
pontos de ocupacao na uUltima campanha. A mandioca, conhecida como mandioca brava, e
gue se destina ao processamento industrial, ndo podendo ser consumida "in natura"”, ocupa a
segunda posicao de destaque entre as lavouras temporérias (substituindo o milho, que
apresentou uma queda no numero de produtores na Ultima campanha), estando presente em
29% dos pontos de ocupacdo. Outro produto que também se destaca, presente em mais de
23% dos pontos de ocupacgdo na 72 campanha, € o abacaxi.
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Na 42 campanha foram comercializados, por trés produtores, a macaxeira e a mandioca, além
da melancia e do feijdo. Na 52 campanha os produtos se repetem, com exce¢do da mandioca.
Na 62 campanha foram comercializados a macaxeira, 0 milho, a mandioca, o feijdo e a
abdbora, esta Gltima com um nimero maior de produtores com presenca no mercado. Na 72
campanha nenhum produto foi comercializado. Apesar da presenca de comercializacdo nas
campanhas anteriores, pode-se inferir que este tipo de cultura na regido é caracterizado pela
producéo familiar, com venda de pequenos excedentes, quando ocorrem.

Tabela 11 - Namero de produtores das principais lavouras temporarias cultivadas nos
pontos de ocupacédo e produtores que as comercializam

Macaxeira 47 3 74 3 71 2 56 0
Milho 5 0 34 0 34 2 11 0
Abdébora 10 0 56 3 33 6 8 0
Mandioca 22 3 29 0 28 1 36 0
Abacaxi 8 0 25 1 26 0 28 0
Feijdo 7 1 13 1 13 1 6 0
Melancia 8 2 16 1 6 0 2 0
Cana-de- 4 0 5 0 6 0 7 0
aclcar

Batata 3 0 2 0 5 0 2 0
Cara 3 0 2 0 4 0 2 0
Tomate 0 0 4 0 2 0 0 0
Cebola 3 0 1 0 2 0 0 0
Batata 3 0 3 0 1 0 3 0
doce

Gergelim 0 0 0 0 1 0 0 0

Fontes: Campanha - 42 (2017), 52, 62 e 72 (2018) — Préaxis.

O cultivo de produtos horticolas e medicinais € uma atividade secundaria em termos da
agricultura familiar, tendo em vista o pequeno nimero de produtores que a ela se dedicam,
bem como a insignificante comercializacdo, restrita a trés beneficiarios durante todo o periodo
das campanhas consideradas. Os produtos da horticultura que mais se destacaram, até a 62
campanha, eram o maxixe e as pimentas, conforme a Tabela 122, a seguir. Na 72 campanha
tem-se um numero bem pequeno de produtos, limitados a seis: maxixe, quiabo, jambu,
pimenta, pimentdo e card. Nao houve o registro de comercializacdo alguma nas 62 e72
campanhas.

Tabela 12 - NUmero de produtores dos produtos horticolas cultivados nos pontos de
ocupacdao e produtores que os comercializam

Maxixe 7 0 10 2 7 0 1 0
Quiabo 2 0 4 0 2 0 1 0
Pepino 0 0 2 0 2 0 0 0
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Cheiro
verde
Boldo

Jilo
Jambu
Cebolinha
Pimentas
Coentro
Pimentao
Capim
Santo
Cara
Couve
Hortalicas
Malva
grossa

Fontes: Campanha - 42 (2017), 52, 62 e 72 (2018) — Praxis.
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As imagens apresentadas a seguir ilustram os tipos de cultivos agricolas encontrados nos
pontos de ocupacao.

. . : o # i- |
Foto 4 — Cultivo de banana no ponto de Foto 5- Plantio de mandioca no ponto de

J

.

Manuel Raimundo Oliveira Pereira (IL-159- Dinaldo Batista de Lima (ME-09-P04), em
P03), em 02/08/2018. 03/08/2018.
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Raimunda Botelho (ME-08-P09), em Otilia Severa dos Santos (ME-11-P15), em
_ 03/08/2018. ‘ . ) 03/08/2018.

S ; .

248 : BAE >

Foto 8- V|ve|ro no ponto de Weldes Alves Foto 9- Viveiro no ponto de Ronaldo Porto de
Dutra (ME-11-P13), em 06/08/2018. Oliveira (ME-09-P03), em 03/08/2018.

Fonte: Campanha - 72 (2018) — Praxis.

by

No que se refere a atividade pesqueira, conforme ja mencionado, tem-se uma grande
participacdo dos entrevistados, sendo os percentuais daqueles que pescam superiores a 80%
na 42 e na 5% campanhas (82% e 84%, respectivamente), com uma pequena reducao
proporcional para 79% na 62 campanha e para 74% na 72 campanha.

Nas trés primeiras campanhas a atividade era realizada, principalmente, para fins comerciais
57%, 68% e 75%, respectivamente, na 42, 5% e 62 campanhas, sendo expressivo o percentual
daqueles que declararam exercer a pesca como uma atividade complementar ou para
alimentacédo (41%, 29% e 25%, respectivamente). Na 72 campanha, contudo, o percentual de
comercializacéo cai para 44%, sendo superado pela pesca voltada para o consumo familiar
(54%).

As principais caracteristicas da pesca desenvolvida na regido sdo as seguintes:
¢ Instrumentos de pesca - 0s principais instrumentos utilizados pelos pescadores locais sédo
a rede de malha, utilizada por mais da metade dos entrevistados (a propor¢cao dos que a
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utilizam cai de 71% na 42 campanha para 60% na 7%), e o anzol (aumento de 26,5% na 42
campanha para 37,6% ha 72);

Embarcacéo - Em todas as campanhas, mais de 70% da pesca é desenvolvida em barcos
proprios, com motor do tipo rabeta. A canoa € o segundo tipo de embarcacao utilizada.
Vale destacar que o percentual dos que nao utilizam gualquer tipo de embarcacao é
pequeno, pois dentre aqueles que nédo utilizam barco préprio, predominam os que utilizam
embarcagéo dos companheiros de atividade;

Exercicio da atividade - Mais de dois tercos dos pescadores exerce a atividade de forma
conjunta, sendo mais frequentes os grupos de duas a quatro pessoas. A propor¢ao dos
gue pescam sozinhos caiu de 31% nha 42 campanha, 34% na 5% e 62campanhas e para
24% na 72;

NuUmero de viagens - cerca de 80% dos beneficiarios, segundo a informacéo de todas as
campanhas, deslocam-se até o local de pesca cinco vezes por semana, alguns entre seis
e 10 vezes (em torno de 10% do total), 0 que permite inferir que os locais de pesca sédo
relativamente perto dos pontos de ocupagao;

Melhor época para a pesca - é interessante notar que nas 4% e 52 campanhas, o periodo
com maior indicacdo para a pesca foi a época de cheia, apontado por 61% e 40% dos
entrevistados, respectivamente, aparecendo também com importancia significativa, na 52
campanha, a época da vazante do rio (23%). Diferentemente, nas 62 e 72 campanhas, as
informacgfes se tornam mais dispersas. Os periodos mais mencionados na 62 campanha
sdo aqueles que abrangem tanto a época de cheia, quanto a vazante do rio (26%),
seguidos pela vazante e seca (22%) e cheia do rio (21%). Ja na 72 campanha os maiores
percentuais indicam os periodos de vazante e seca (23%), de seca (23%) e de cheia e
vazante do rio (18%));

Local da pesca - sdo varios os locais onde os beneficiarios costumam realizar a pesca,
sendo indicados, na 72 campanha, mais de 63 locais diferentes. O local mais citado em
todas as pesquisas é o Palhal, com o total de beneficiarios variando entre 20 na 72
campanha a 27 na 52 Em segundo lugar alternam-se o Paratizdo e o Pocédo. Locais
préximos ao ponto de ocupacdao foram mais citados na 42 e 5% campanha (15 e 17 citacoes,
respectivamente), sendo pouco mencionados nas duas ultimas (5 na 6% campanha e 6 na
;

Formalizacéo da atividade - O percentual de pescadores registrados encontra-se em torno
de 60%, com excec¢do da 42 campanha, onde esta propor¢éo foi um pouco menor. Em
geral o documento é obtido na Col6nia de Pescadores de Altamira (Z-57). Poucas pessoas
se cadastraram nos ultimos trés meses, apenas cinco na 42 campanha (9%), sete na 52
(11%), 13 na 62 (22%) e 11 na ultima campanha (12%);

Comercializacdo - O pescado, em geral, € vendido principalmente em comércios ou para
atravessadores (mais de 60% em todas as campanhas) seguidos pela venda de porta em
porta (média de 12% entre as campanhas), com a quase totalidade da venda concentrada
no municipio de Altamira;

Alteracdo do lugar da pesca - grande parte dos que alteraram o local da pesca, nas 4% e
52 campanhas, o fizeram a procura de melhores pontos de peixe (29% e 37%,
respectivamente). Ja na 62 e 72 campanhas, a maior frequéncia foi porque o local de pesca
anterior ficou muito distante (35% e 44%, respectivamente). Nas trés primeiras campanhas
foi mencionada, com alta frequéncia, a mudanca para um local mais proximo do ponto de
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ocupacao (19%, 37% e 29%, nesta ordem), motivo ndo apontado por entrevistado algum
na Ultima campanha. Além destes trés motivos principais apareceu também, com
participacbes menores, porém significativas, o grande fluxo de pescadores na 72
campanha (16%) e o rio cheio/banzeiro na 5%campanha (13%);

e Interrupcdo da pesca - sdo varios os motivos citados por aqueles que interromperam a
atividade pesqueira. Nas trés primeiras campanhas, os problemas de saude, a residéncia
na cidade, a falta de recursos financeiros ou do barco e ponto de pesca responderam por
63% do total na 4 campanha, 65% na 5% e 71% na 62 Na 72 campanha ha uma grande
dispersdo dos motivos, sendo o principal a falta do barco ou ponto de pesca (15%), vindo
a seqguir a realizacao de outras atividades, as mudancgas e reassentamentos e a residéncia
na cidade, todos com participagéo igual a 13% do total;

As imagens, a seguir, ilustram os tipos de barcos utilizados na atividade pesqueira registrados
durante as visitas aos pontos de ocupagao.

5 . »

Foto 10 — Canoa sem motor no ponto de José | Foto 11- Barco motor tipo rabeta no ponto de

Ribamar da Concei¢ao (MD-02-P01), em Euglaucilene Maria Gomes Felix (MD-03-P02),
04/08/2018. em 02/08/08

L
ey

Foto 12 — Barco com cobertura pertencente a Foto 13 — Voadeira no ponto de Vicente

Jodo Joaquim de Oliveira (ILN-10-P07), em Rodrigues de Souza (IL-042-P02), em
02/08/2018. 04/08/2018.

Fonte: Campanha — 72 (2018) — Praxis.
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Para o exercicio da atividade produtiva nos pontos de ocupac¢do a contratacdo de méo de
obra tem sido restrita, sendo as atividades conduzidas, em geral, pelo beneficiario. A maioria
dos pontos nao tem qualquer trabalhador contratado, conforme mostrado no Grafico , sendo
pequeno o nimero de pontos em que existe outro trabalhador, além do proprio beneficiario.
Este numero, contudo, tem se mostrado relevante, atingindo 26 unidades na 62 campanha e
voltando a reduzir para 23 na 72. Ja o nimero dos que contam com dois ou mais trabalhadores
mantém-se pouco expressivo ao longo das campanhas de campo realizadas (2017 a 2018).

Grafico 8 - Distribuicdo dos pontos de ocupagdo segundo o numero de trabalhadores
contratados pelo beneficiario

74 78 78 83
22 25 26 23
RN RN RN KN EEN KA EEE K
42 campanha 52 campanha 62 campanha 72 campanha
= 1 empregado 2 empregados 3 empregados Nenhum empregado N&o realizado

Fontes: Campanha - 42 (2017), 52, 62 e 72 (2018) — Praxis.

O numero de pontos de ocupacao onde nenhuma atividade produtiva é realizada, e, portanto,
ndo absorve mao de obra, diminuiu ao longo das campanhas, passando de quatro pontos na
42 campanha para nenhum na 72 campanha. Conforme mencionado, predominam os pontos
de ocupacdo com o trabalho exclusivo do beneficiario, seguido pelo daqueles em que o
beneficiario conta com pessoas da familia na conducdo das atividades. Foi registrado na 42,
53 e 62 campanhas um total de 53 trabalhadores contratados, nimero que cai para 31 na 72
campanha. Destes trabalhadores a maioria é formada por familiares dos beneficiarios,
variando a proporgao entre 66% do total na 6% campanha a 74% na 42 Em todas as
campanhas a maioria dos trabalhadores contratados residia no ponto de ocupac¢éo ou em um
ponto vizinho, variando esta proporgéo entre 72% do total na 4* campanha a 83% na 5% com
um valor um pouco abaixo do maximo na 72 campanha (81%).

Para contribuir com a caracterizacdo das atividades produtivas, a seguir, sera analisado o
perfil econdbmico dos membros familiares residentes nos pontos de ocupacgéo. O levantamento
das informacdes econbmicas foi conduzido a partir dos dados sobre a participacdo no
mercado de trabalho e caracterizacdo das atividades ocupacionais exercidas pelas pessoas
gue moram nos pontos. A andlise é realizada para aqueles com idade igual ou maior a 15
anos, grupo populacional denominado como Populacdo em Idade Ativa (PIA), definido pelo
IBGE como o contingente de pessoas aptas a exercer uma atividade econémica.

Observa-se que a PIA se mantém em niveis constantes nas campanhas, em média 77% do
total de residentes estédo definidos como em idade ativa. Dessa forma, nota-se que a maioria
das pessoas que mora nos pontos de ocupacao esta em idade de exercer alguma atividade
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no mercado de trabalho. Comparativamente entre a 62 e 72 campanhas, em que se observa
um aumento no numero absoluto de pessoas morando no ponto de ocupagao, percebe-se
também uma queda do percentual da PIA de 79% para 74%, indicando que as familias que
chegaram nos Ultimos meses aos pontos de ocupag¢do possuem uma propor¢cao maior de
criancas e jovens menores de 15 anos. Considerando a Populacdo em Idade Ativa e, entre
estas, as que trabalham, nota-se um pequeno aumento no percentual de pessoas ocupadas,
guando comparados os resultados da52 campanha (68%) com o das Ultimas campanhas que,
contudo, sdo ainda inferiores ao verificado na quarta campanha (Tabela 133).

Tabela 13 — Populacéo residente, em Idade Ativa (PIA) e Ocupada

42 campanha 251 201 80% 155 77%
52 campanha 329 247 75% 167 68%
62 campanha 307 242 79% 175 72%
72 campanha 314 231 74% 175 76%

Fontes: Campanha - 42 (2017), 52, 62 e 72 (2018) — Praxis.

Em geral, o percentual de pessoas trabalhando em determinado grupo populacional tende a
Ser menor entre 0s jovens, pois esses ainda frequentam a escola, e entre 0s mais idosos, ja
aposentados. Entretanto, para a populacdo analisada, observa-se um padrdo um pouco
diferenciado. As pessoas mais jovens, entre 15 a 19 anos, de fato, constituem o grupo com
menores percentuais médios de pessoas ocupadas no mercado ao longo das campanhas de
monitoramento (41% na 7% campanha). Mas, ao contrario do esperado, observam-se
percentuais elevados de pessoas acima de 60 anos trabalhando. Na 42 e na 52 campanha,
inclusive, apresentam os maiores percentuais de pessoas ocupadas (86%) em comparacao
com os demais grupos. Uma possivel explicacdo para esse resultado € o fato dos
responsaveis pelos domicilios, entre os residentes no ponto de ocupagéo, serem pessoas
mais idosas, em geral, sendo comum o beneficiario residente, apesar da idade, se envolver
com as atividades produtivas do ponto de ocupacédo e, consequentemente, manter-se ativo
no mercado de trabalho.

Em relacdo as mudancas observadas entre as duas Ultimas etapas de monitoramento
(Gréfico 9), nota-se uma continuidade do nimero de pessoas trabalhando na faixa etaria
acima de 60 anos, uma queda no grupo de 15 a 19 anos e um aumento daqueles entre 20 e
44 anos e de 45 a 59 anos. Ou seja, apenas entre a populagdo mais jovem é possivel verificar
a menor participacdo no mercado de trabalho, sendo uma das causas possiveis para o
resultado a maior permanéncia na escola.
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Gréfico 9 — Situacdo no mercado de trabalho da populacdo com 15 anos e mais de idade
segundo grupos etarios

42
52
62
72
42
52
62
73
42
52
62
72
42
5a
62
73

45 a 59 anos |20 a 44 anos|15 a 19 anos

60 anos e
mais

= Trabalha m Nao trabalha

Fontes: Campanha - 42 (2017), 52, 62 e 72 (2018) — Praxis.

Em relacdo as caracteristicas econdmicas dos responsaveis pelos domicilios (Tabela 14), a
maioria é classificada como "populagdo ocupada" em todas as campanhas de monitoramento,
sendo o menor valor observado igual a 81% na 5% campanha e o maior, na 42 campanha, igual
a 94%. Tanto entre os responséveis mais idosos, quanto entre os mais jovens hi uma alta
frequéncia de atividade no mercado de trabalho, ndo havendo responsaveis na faixa etéaria
entre 15 e 19 anos. Em média, ao longo das campanhas de monitoramento, todos os grupos
etarios tém uma participacdo no mercado de trabalho acima de 86%, sendo as pessoas entre
20 a 44 aquelas com maiores niveis de responsaveis trabalhando (88,5% em média), assim
como o grupo de 45 a 59 (88,5% em média).

Tabela 14 - Situacao no mercado de trabalho dos responsaveis pelos domicilios

42 campanha 78 73 94%
52 campanha 86 70 81%
62 campanha 83 69 83%
72 campanha 83 74 89%

Fontes: Campanha - 42 (2017), 53, 62 e 72 (2018) — Préxis.

Dentre os residentes que estavam trabalhando, Grafico 10, nota-se uma mudanca no perfil
de insercdo ocupacional. Entre os mais jovens, predominaram os produtores, empregadores
ou conta propria e os trabalhadores ndo remunerados membros do grupo doméstico. Entre os
adultos de 20 a 44 anos e 45 a 59 anos, chama atencdo a diminuicdo nos percentuais de
trabalhadores ndo remunerados membros do grupo doméstico (ou trabalhador familiar sem
remuneragdo) e o aumento de empregadores, produtores e conta propria que € a situagéo

41



) nortenzray

predominante entre os trabalhadores dessa faixa etdria nas quatro campanhas de
monitoramento analisadas. Ja entre 0 grupo etario de pessoas acima de 60 anos, nota-se
uma tendéncia de aumento no percentual de aposentados e pensionistas e diminuicdo dos

produtores e conta propria.

Sobre a relacao de trabalho dos responsaveis dos domicilios, notam-se menores proporcées
de trabalhadores nao remunerados se comparado aos niveis para todos os membros do grupo
familiar e percentuais maiores de pessoas aposentadas, pensionistas, empregadores,

produtores e conta prépria.

Grafico 10 - Posicéo na ocupagao dos membros familiares ocupados
15 a 19 anos

m Produtor ou conta prdpria

= Empregado sem carteira assinada
Empregado com carteira assinada

i Trabalhador familiar sem remuneragao

= Aposentado ou pensionista

45 a 59 anos

42

58

63

78

20 a 44 anos

&1

® Produtor ou conta prépria

= Empregado sem carteira assinada
Empregado com carteira assinada

i Trabalhador familiar sem remuneragao

m Aposentado ou pensionista

60 anos e mais

m Produtor ou conta prépria

= Empregado sem carteira assinada
Empregado com carteira assinada

= Trabalhador familiar sem remuneragao

= Aposentado ou pensionista

Fontes: Campanha - 42 (2017), 52, 62 e 72 (2018) — Praxis.

m Produtor ou conta propria

= Empregado sem carteira assinada
Empregado com carteira assinada

& Trabalhador familiar sem remuneragao

m Aposentado ou pensionista
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Em todas as campanhas verifica-se grande concentracdo nas ocupacdes de “pescadores” e
“produtores rurais”, as duas respondendo por 87% do total dos membros familiares na 42
campanha, 75% na 5?2, 67% na 62 e 68% na 72 campanha. Dessa forma, os moradores das
areas ribeirinhas tém como principais fontes de renda a pesca e a producao rural, indicando
a importancia dessas atividades para as familias beneficiarias. Essa mesma tendéncia de
centralidade das atividades de pesca e producao rural é ainda mais acentuada quando se
analisam apenas os responsaveis pelos pontos de ocupacao, Grafico 11.

Entretanto, verifica-se um aumento dos percentuais de pescadores e estabilidade nos
nameros dos produtores rurais, quando comparada a 62 e a 72 campanhas, entre o total dos
membros familiares. Enquanto entre 0os responsaveis é observada uma pequena queda no
indice de pescadores e também uma estabilidade nos nimeros dos produtores rurais. Dessa
forma, a producdo agropecuaria passa a ter uma importancia um pouco menor, quando
comparada a pesca, como atividade de absorcao dos residentes dos pontos de ocupacao no
mercado de trabalho.

Grafico 11 - Ocupacao principal dos membros familiares e responséaveis ocupados

® 43 campanha
5
= 5% campanha
&
[72]
_g 62 campanha 14%
§
= 72 campanha 14%
= Produtor rural = Pescador Dona de casa
i Trabalhador agropecuario ~ ® Outro = N&o respondeu
42 campanha
2
€ 52campanha
2
§ 62 campanha
2
7% campanha
= Produtor rural = Pescador Dona de casa
= Trabalhador agropecuario  m Qutro = Nao respondeu

Fontes: Campanha - 42 (2017), 52, 62 e 72 (2018) — Praxis.

A analise das informacdes sobre as atividades ocupacionais secundarias indica o aumento
dos percentuais de pessoas que tém a pesca como trabalho secundério, tanto para a analise
de todos os membros familiares ocupados quanto para a analise exclusiva dos responsaveis,
uma situagdo compativel com o crescimento do nimero de beneficiarios que reconhecem o
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ponto como local de residéncia. Esse resultado sugere que essas atividades passaram de
trabalhos secundarios para ocupacdo principal das familias beneficiarias dos pontos de
ocupacdo, ou seja, deixaram de exercer ocupacdes disponiveis no mercado de trabalho da

area urbana.

O local de exercicio da ocupacdao principal apontado pelos beneficiarios desde as primeiras
campanhas de monitoramento é principalmente o préprio ponto de ocupacdo no qual os
entrevistados residem, tanto considerando todos os membros familiares quanto apenas os
responsaveis, com participacao superior a 90% em todas as campanhas consideradas (em
segundo lugar vem o trabalho na &rea urbana).

Para finalizar a caracterizagdo das atividades produtivas, ainda foram levantadas informacgdes
da renda mensal dos residentes e das familias, incluindo o recebimento de beneficios sociais,
valores previdenciarios e auxilios da Norte Energia, Grafico 12. Em relacdo a remuneracao
mensal, nota-se pequena gueda no percentual de pessoas que declaram nao ter renda, sendo
em sua maioria 0s membros nao remunerados da familia (em geral jovens, como visto
anteriormente) ou produtores rurais que ainda ndo tém producdo para venda ou sdo
pescadores para consumo. E observado também aumento no nimero de pessoas com
rendimentos entre um quarto do salario a um salario minimo, com reducéo da proporcao
daqueles com rendimentos acima de um e até dois salarios minimos.

Grafico 12 - Remuneragdo mensal dos membros familiares e responsaveis ocupados

‘

42 campanha 17%
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=
m N&o tem renda m Até 1/4 SM (R$ 238,50)
Acima de 1/4 até 1/2 SM (R$ 477,00) m Acima de 1/2 até 1 SM (R$ 954,00)
m Acima de 1 até 2 SM (R$ 1.908,00) m Acima de 2 até 5 SM (R$ 4.685,00)

m Nao respondeu
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m Nao respondeu
Fontes: Campanha - 42 (2017), 52, 62 e 72 (2018) — Praxis.
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Sobre a renda familiar, Gréafico , destacam-se as familias que auferem até um salario minimo
em todas as campanhas, com significativo aumento dos que declararam uma renda familiar
acima de um salario e até dois salarios minimos.

Grafico 13 - Renda familiar — Em salario minimo
8% o o 9% 29 4% 6% 4o Nio realizado
g e gy Tt Ty B e

Mais de 5a 10 SM

28% 35% 35%
: : N Mais 32 5 SM

H Mais de2a 3 SM

31% 36% 35% 0% Mais de 1a 2 SM

1 SM
0,
et 12% 9% 12% Menos de 1 SM
6% A% 204 .
42 campanha 5% campanha 6 campanha 78 campanha = Sem renda

Fontes: Campanha - 42 (2017), 52, 62 e 72 (2018) — Praxis.

Uma parcela significativa das familias entrevistadas recebe algum tipo de beneficio (37%,
53%, 46% e 43%nas 42, 52, 62 e 72 campanhas, respectivamente), sendo 0s recursos
originarios do Programa Bolsa Familia os mais citados pelos entrevistados, com uma
propor¢ao que variou entre 48% na 72 campanha a 62% na 62 campanha. Também o Beneficio
de Prestacéo Continuada (BPC) aparece de forma significante, respondendo por 43% do total
na 7@ campanha (era 35% na 42 campanha, aumenta para 37% na 52 e cai para um minimo
de 31% na 62 campanha).

Além da questao sobre o recebimento de beneficio social, a partir da 52 campanha, inseriu-se
duas perguntas sobre recebimento de algum valor previdenciario e de auxilio e sobre a verba
disponibilizada pela Norte Energia SA. No que se refere ao valor beneficiario, somente 16%
(19), 27% (33) e 27% (33) das familias contatadas alegaram recebé-lo, na 5% 62 e 72
campanhas respectivamente. Destes, destaca-se que 10 na 52 campanha e 21 na 62 recebem
aposentadoria por idade, em um valor médio de R$1.314,50, entre as duas campanhas. Na
72 campanha, foi observada uma reducdo no numero de individuos que recebem
aposentadoria por idade (19 pessoas). Quanto ao recebimento de auxilio e verba da Norte
Energia SA, a grande maioria alegou ter sido beneficiado (92%, 87% e 88% nas 52, 6% e 72
campanhas, respectivamente). O auxilio recebido foi destinado, majoritariamente, para
alimentacédo, constru¢do da casa, e para deslocamento e com transporte, em todas as
campanhas.

5.5 HABITACAO E SANEAMENTO

Apresenta-se neste item andlise referente aos dados sobre Habitagdo e Saneamento obtidos
na 72 campanha, tendo em vista que nas campanhas anteriores o processo de instalacéo das
familias ainda estava em fase inicial, dificultando a comparabilidade dos resultados.
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Assim, somente a informacdo quanto a existéncia de moradia no ponto de ocupacao foi
analisada em todas as campanhas, Tabela 15. Na 42 campanha, apenas 2% (trés
beneficiados) das familias de ribeirinhos relocados ainda ndo haviam construido sua moradia
no local; ao longo das campanhas esse percentual manteve-se estavel até a 72 campanha.
As participacdes dos que possuiam residéncia no ponto de ocupacdo variaram entre 86% do
total na 42 campanha a 94% na 62. Variagbes pouco significativas foram verificadas na 52
(92%) e 72 campanhas (93%). Os nao entrevistados, bem como aqueles cujas moradias
encontravam-se em construgcdo (3% e 2%, respectivamente nas 42 e 5% campanhas),
respondem pelo restante dos pontos de ocupacgao existentes.

Tabela 15 — Possui habitacdo no ponto de ocupacao

| | |
__Abs | Perc. | Abs | Perc. | Abs |

Sim 104 86% 111 92% 114 94% 112 93%
N&o 3 2% 2 2% 2 2% 2 2%
Em construcao 4 3% 2 2% 0 0% 0 0%
N&o realizado 10 8% 6 5% 5 4% 7 6%
Total 121 100% 121| 100% 121 100% 121 100%

Fontes: Campanha - 42 (2017), 52, 62 e 72 (2018) — Praxis.

As analises, a seguir, foram levantadas para aqueles que possuem habitacdo construida no
ponto, ou seja, 112 entrevistados na 72 campanha. Embora todos tenham recebido da Norte
Energia 0 mesmo kit de materiais para a autoconstru¢cdo de uma moradia de madeira, com
area média de 63 m?, certamente motivacGes diferenciadas levaram a uma diversidade quanto
ao tamanho das edificacGes, verificando-se desde unidades com 25 m? até outras com area
superior a 100m?. Os maiores percentuais, contudo, concentram-se nas faixas intermediarias,
com dimensdes préximas a 60 m2 (Grafico ).

Do mesmo modo em que hé grande varia¢gdo no tamanho, o numero de cobmodos também é
diversificado, predominando casas com quatro (29%) e cinco cémodos (24%). Na 72
campanha foram identificados casos de edificacbes com apenas um ou dois cobmodos, com
percentuais irrisérios frente aos percentuais daquelas com mais de quatro cémodos (Gréafico
). Nota-se, também, uma consideravel porcentagem (16%) de entrevistados que nhao
souberam ou ndo responderam tal questéo.
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Grafico 14 — Area construida e Namero de cémodos — 72 campanha
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Fonte: Campanha — 72 (2018) — Praxis.
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Foto 14 — Habitagcdo com varanda no ponto de — Habitacao pintada no ponto de
Valdir Donin (IL-042-P04), em 05/08/2018. Silenira Batista Pereira (IL-042-P01), em

03/08/2018.

Foto 15 - Habitacdo com parede alvenaria no
ponto de Ronaldo Porto de Oliveira (ME-09- Reis (IL-159-P07), em 02/08/2018.
P03), em 03/08/2018.

Fonte: Campanha — 72 (2018) — Praxis.
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A despeito da variacdo do tamanho e da introducdo de materiais pelos ribeirinhos, o padrédo
das moradias esta associado ao material que foi fornecido pela Norte Energia, semelhantes
em materiais e quantidades para todas as familias. As principais caracteristicas das moradias,
segundo a 72 campanha séo:

Paredes - em relacdo ao material de vedacgéo das paredes, as edificacdes construidas
utilizando apenas madeira representam a maioria quase que absoluta (96%), tendo em
vista que esse material foi distribuido pela Norte Energia;

Piso - observa-se, guanto ao piso, uma diversidade maior de materiais utilizados, ainda
gue a madeira se apresente como predominante, sendo identificada em cerca de 67% das
habitacdes, seguida pelos pisos de terra (18%) e cimento (10%). Os demais materiais sdo
utilizados em menor quantidade, sendo que a cerdmica, o barro e cimento, o chado batido
e a madeira e cimento, somados, representaram 6% do total;

Cobertura - em relacdo a cobertura percebe-se a predominancia do telhado em
fibrocimento, material fornecido pela Norte Energia, junto a uma pequena diversidade de
materiais, como as telhas de barro e aquelas de fibrocimento e barro, que representam
cada qual 1% do total de moradias;

Saneamento basico - verificou-se que uma consideravel parcela das habitacdes
pesquisadas ndo consta com instalacdo sanitaria, representando 36% do total, e as
demais moradias alternam entre aquelas que dispdem de instalag&do no interior ou exterior
da moradia, 27% e 38%, respectivamente. O kit de instalacdo sanitaria da Norte Energia
atende 31% das residéncias, mas 36% ainda utiliza a fossa rudimentar, enquanto 29%
tem como instalacdo sanitaria somente a vala negra. E importante ressaltar que a Norte
Energia, através das atividades de ATES vinculadas ao projeto Apoio a Pequena
Producdo e a Agricultura Familiar e ao projeto de Reparagdo, vem desenvolvendo a
implantacdo de fossas sépticas nos pontos de ocupacao (20% das residéncias ja contam
com este recurso). Os dados mostram que tais investimentos estdo melhorando as
condicbes das moradias ja implantadas, mas ainda ndo tém acompanhado o ritmo de
crescimento das habita¢des (ver fotos a seguir);

Abastecimento de agua - Os dados sobre o0 abastecimento de agua revelam que a maioria
das familias consome &gua captada diretamente do rio Xingu, conforme utilizado
tradicionalmente por esta populacdo, representando 59% do total, seguido pelos que
consomem agua direto do poco, 26%, e pelos que consomem agua direto de nascente,
10%. Destaca-se ainda o fato de 4% das moradias utilizarem “outros” modos de
abastecimento, sendo estes a captagdo de 4gua de chuva, a compra de agua, captacao
em grota e utilizagéo do poco do vizinho.
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Foto 17 — Instalacao sanitaria dentro da casa
de Rivaldo Rocha Teixeira (MD-02-P02), em
04/08/2018.

Foto 18 — Kit Norte Energia de Rivaldo Rocha
Teixeira (MD-02-P02), em 04/08/2018.

Fonte: Campanha — 72 (2018) — Praxis.

Destinacgao do lixo - considerando a condicdo locacional das habitac6es incompativel com
a coleta domiciliar, verificou-se que 91% dos domicilios realizam a queima, 5% queimam
ou enterram, enquanto 3% das familias adotam outros meios de tratamento do lixo, como
leva-lo a coleta de Altamira;

Disponibilidade de energia elétrica - aproximadamente dois tercos do total do grupo
pesquisado ndo tém acesso a energia elétrica (62%). Dentre 0os que a possuem, a maior
parte utiliza geradores/motores proprios, movidos a combustivel féssil (79%). A rede geral
gue atende a regido contempla apenas 21% das moradias (nove familias). Cabe ressaltar
gue néo foi registrada a utilizac&do de energia solar em nenhuma das residéncias.
Benfeitorias - Considera-se que as benfeitorias implantadas na area de uso e ocupacao
dos pontos representam o crescimento da consolidacdo dos mesmos, constatando-se que
em 63% destes existem benfeitorias implantadas. A benfeitoria mais comum é o galinheiro,
presente em 39% das unidades pesquisadas, seguida por viveiro, encontrado em 13%,
por cozinha externa em 8% e outra casa, presente em 7%, assim como por poco
amazonico, também com 7%. Os demais tipos, com participacdes iguais ou menores que
5%, incluem depdsito para guardar producdo, banheiro, barraco e trapiche.

Nas quatro campanhas foi incluida no questionario uma questéo sobre a observacéo de algum
depdsito irregular de lixo nos pontos de ocupagédo ou em sua vizinhanca. A grande maioria
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afirmou ndo ocorrer a destinagao incorreta, sendo que na 42 campanha quatro pessoas (3%)
indicaram depdésito no proprio ponto e cinco em areas préoximas (4%); na 5% campanha
somente um entrevistado informou existir deposito irregular no ponto de ocupacéo e na 62
campanha novamente quatro pessoas afirmaram ocorrer depdsito irregular proximo ao ponto
de ocupacgdo. Na 72 campanha, contudo, verificou-se um aumento de depésitos irregulares de
lixo observados pelos entrevistados, tendo em vista que nove pessoas (7%) afirmaram té-lo
visto préximo ao ponto de ocupacdo e uma pessoa afirmou té-lo visto no préprio ponto (1%).
N&o é possivel indicar, com seguranca, 0 motivo deste aumento, ele pode estar associado ao
crescimento do numero de moradores, pescadores e também de frequentadores do
reservatorio para fins turisticos.

5.6 CONDICOES DE SAUDE

Para se avaliar as condicdes e acesso aos servigos de saude, foi solicitado aos entrevistados
informar quanto a saude dos integrantes da familia — doencas ocorridas e deficiéncias. Ao
abordarem os problemas de salde na familia, a variagdo entre os entrevistados que disseram
possuir algum problema variou entre 53% na 52 campanha, e 58% na 42 e 7% campanha. Os
registros mais expressivos nas quatro campanhas analisadas foram presséao alta e diabetes.

Ainda no contexto do tema saude, levantou-se a informacao sobre deficiéncia fisica, auditiva,
visual ou mental existente entre os membros do grupo familiar. O percentual dos que
afirmaram né&o possuir as deficiéncias citadas variou de 65% na 42 campanha a 74% na 72
campanha, passando por um valor maximo de 80% na 52 campanha. Dos quatro tipos de
deficiéncias, a fisica seguida pela visual sdo as mais expressivas em todas as campanhas,
com sua soma chegando a percentuais como 68% nha 42 campanha, 65% na 52 e 59% na 62
e 72 campanha.

5.7 CIRCULACAO, TRANSPORTE, SERVICOS E COMERCIO

Na conducao do tema que aborda a Circulacdo, Meio de Transporte e acesso a Servicos e
Comércio, os entrevistados foram questionados sobre qual o meio de transporte mais utilizado
pelo grupo familiar. O participante tinha a possibilidade de indicar mais de uma opgao de meio
de transporte para que as diferentes possibilidades fossem contempladas. Em todas as
campanhas prevaleceu o uso do barco, tipo rabeta (entre 47% na 42 campanha a 57% na 69),
seguido das motocicletas (13% na 62 campanha a 21% na 5%). Os outros meios de transporte
séo citados com uma frequéncia muito inferior (automaovel, bicicleta, énibus, carroga e outros).
A grande maioria dos entrevistados possui meio de transporte proprio (variando entre 71%
dos entrevistados na 72 campanha a 79% na 52 e 62 campanhas). Também em todas as
campanhas cerca de 90% dos entrevistados indicaram que a cidade de Altamira é o principal
ponto que se acessa quando se precisa de comércio e servicosErro! Fonte de referéncia
nao encontrada..
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5.8 SOCIABILIDADE E PRATICAS CULTURAIS

O monitoramento também levanta questfes especificas sobre a sociabilidade, associativismo,
praticas culturais e rela¢des de vizinhanca dos entrevistados. No levantamento sobre quais
sdo as atividades de lazer ou quais as atividades que a familia realiza quando ndo esta
trabalhando (Gréfico 15), prevaleceu a opcédo de frequéncia a igreja em todas as campanhas,
seguida das alternativas: “assiste TV”, “vai para a cidade’ ou mesmo “nao faz nada”, sendo
gue essas atividades chegaram a representar 60% das praticas de lazer na 72 campanha.
Tendo em vista a importancia da frequéncia a igreja investigou-se também a religido dos
entrevistados. Observa-se a prevaléncia daqueles que se declararam catélicos, um pouco
mais da metade nas quatro campanhas (50% na 42 campanha a 56% na 62 campanha), vindo
a seguir as religides evangélicas (33% na 42 e 62 campanhas e 36% na 72). Um menor grupo
de beneficiarios, na 42, 52, 62 e 72 campanhas, declararam ndo possuir religido.

Gréfico 15 - Atividades de lazer da familia

4% 10% 13% 8% Outros
12% gy, 1% 2 5% N&o informou
. o 3% y 7% 8% i f
s * 9% 7% 129% Toma banho de rio/ cachoeira
= 9% % . Ouve radio
2 9% 0% % . _
@ 15% 12% 16% 10% Vai para a cidade
E 139, 7% 1% 10% H Pesca
= - 17% 1% 14% Néo faz nada
< Relne parentes/amigos
Assiste TV
m Vai aigrej
42 campanha 52 campanha 6% campanha 7% campanha alaigreja

Fontes: Campanha - 42 (2017), 52, 62 e 72 (2018) — Praxis.

Indagados sobre a participacao dos familiares em algum grupo profissional, religioso, artistico
ou beneficente, nas quatro campanhas, a maioria dos entrevistados afirmaram se envolver
em alguma organizagao de atuagéo coletiva. Entre as 42 e 72 campanhas prevalece a maioria
das menc¢des as associacdes de profissionais (produtores, cooperativas, sindicatos, col6nia
de pescadores), e aos vinculos decorrentes de atividades religiosas, que alcanga sua maioria
com 43% na 62 campanha. A instituicdo mais citada em todas as campanhas foi a Col6nia de
Pescadores de Altamira (Z-57), ainda que, a partir da 62 campanha, a Igreja Catélica também
tenha se mostrado como sendo uma importante instituicdo de promocdo da sociabilidade
local.

Em termos de utilizac&o do rio Xingu pelos beneficiarios, prevalece o uso para a pescaria, que
na 7@ campanha correspondeu a 32%, percentual que representa o alcance de uma certa
estabilidade quando se leva em consideragéo as 52 e 62 campanhas (33%) A segunda maior
relevancia é o uso do rio para transporte, seguido, na 42, 58, 62 e 72 campanha, pelo uso para
dessedentacdo e cocgdo de alimentos. Ressalta-se que cada entrevistado poderia destacar
até trés principais usos que faz do rio.
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Os dados apresentados a seguir abordam as rela¢des de vizinhanca na moradia de origem e
no momento atual, com o beneficiario ja estabelecido no ponto de ocupacdo. Questionados
sobre os vinculos com a vizinhanca atual, a maioria dos entrevistados, nas trés primeiras
campanhas, informaram os vinculos de amizade (54%, 51% e 52%, respectivamente na 42,
52 e 62 campanhas), vindo em segundo lugar o parentesco (37%, 39% e 35%,
respectivamente), com a predominancia dos filhos do beneficiario, sendo as outras respostas
associadas ao conhecimento e trabalho, principalmente. Na 72 campanha h& uma significativa
alteracdo na informacéo, com os vinculos de parentesco superando os de amizade 44% e
38%, respectivamente, sendo o percentual desta Ultima categoria bem inferior ao verificado
nas outras campanhas.

Os participantes do monitoramento também foram indagados sobre a realizacao de visitas a
outros locais e sobre o recebimento de visitantes nos pontos de ocupacao. Quanto a ir visitar
parentes ou amigos, 0 menor percentual ocorreu na 62 campanha quando 57% dos
entrevistados afirmaram realizar esta atividade. Quanto a receber visitas no ponto de
ocupacdo, 0 menor registro ocorreu na 42 campanha, quando 73% dos beneficiarios
registraram o recebimento de visitas. Na 72 campanha, tais valores mostram ter se
estabilizado em relacdo aos encontrados anteriormente, tendo em vista que 69% dos
entrevistados afirmaram realizar visitas a parentes ou amigos, enquanto 76% dos mesmos
afirmam receber visitas.

A maioria dos entrevistados, em todas as campanhas, realiza visitas a outros locais,
prevalecendo a ida a casa dos irmaos, filhos e amigos e, geralmente, na area urbana de
Altamira, alternativa que representou 50% das respostas na 72 campanha. Ja4 no que tange
as justificativas para a realizacdo das visitas ao ponto de ocupacgdo, na 72 campanha, a
maioria afirma que recebe principalmente pelo “Passeio/visita” (49%), vindo em seguida a
busca dos “Pontos de pesca” (27%) e por motivos de “Trabalhos na agricultura” (11%).

5.9 PERCEPCOES SOBRE A REGIAO

A Ultima secdo do questionario levanta questdes sobre a percepcdo dos entrevistados
referente ao uso e adaptacao ao novo ponto de ocupacao.

Solicitou-se aos entrevistados que realizassem uma breve reflexdo sobre quais sdo os
principais problemas ou dificuldades encontradas em relacdo ao ponto de ocupac¢do. Como
pode ser observado na Tabela 16, ocorreram distintas observacdes de problemas associados
ao ponto com um total de 26 diferentes indicagbes além da categoria “Outros”, que agrega
respostas mencionadas apenas uma vez. E possivel constatar a variacio das ponderacdes
apresentadas que, em principio, podem estar associadas ao periodo de realizagdo das
campanhas. A 42 campanha ocorreu em periodo de seca, novembro de 2017, quando o rio
sofre menores interferéncias dos fenbmenos naturais, chuva e vento, uma situacao distinta
da 52 e 62 campanhas, que ocorreram quando as chuvas estavam intensas, fevereiro e abril
de 2018 respectivamente, desencadeando maiores interferéncias naturais sobre o Xingu. Por
outro lado, a 72 campanha foi realizada no inicio da época de seca do rio, de tal forma que,
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ainda que o nivel do rio estivesse alto, a interferéncia de fenémenos naturais como a chuva
era menos proeminente nesse periodo do ano. As principais percepcdes dos entrevistados,
em todas as quatro campanhas, sdo apresentadas a seguir:

e O banzeiro, que na avaliagdo dos entrevistados dificulta muito a navegacao até as areas
ribeirinhas, correspondeu a 7% na 42 campanha e 18% na 72 campanha;

e O fato do ponto ser distante e longe do Rio Xingu correspondeu a 10% na 4@ campanha,
periodo menos chuvoso, quando a faixa de alagamento fica reduzida. Na 72 campanha foi
pouco destacada, representando 4% das respostas;

e A inexisténcia de energia elétrica apresentou um aumento na 62 campanha, com um
percentual de 16% em comparacdo com o percentual de 13% nas duas campanhas
anteriores. Contudo, na 72 campanha, esse valor demonstra ter se equiparado aquele
encontrado na 42 e 5% campanha, ja que girou em torno de 12%;

e A falta de 4gua também manteve sua relevancia, mas observa-se seu menor destaque na
62 e 72 campanhas, 4% e 6% respectivamente, enquanto na 42 campanha foi 13%.

e A falta de acesso terrestre foi aspecto de menor destaque na 42 campanha, 4%, se
comparada a 62 campanha, 12%. Essa variacdo na percepcao em relacao a falta de
acesso terrestre segundo a condigdo climatica da época se verifica, pois, ha 72 campanha,
periodo de inicio da seca, quando foi observada uma taxa de 6%, valor mais proximo
daqueles encontrados na 42 e 52 campanhas;

e A falta de peixe ou pesca ruim foi outro tema que mostrou variagao, foi destacado por 4%
dos entrevistados na 42 campanha, na 52 correspondeu a 8%, na 62 campanha
representou 7% das respostas e, por fim, na 72 campanha, observou-se um total de 9%;

e As dificuldades associadas a inexisténcia de escolas proximas e de posto de saude
demonstraram sofrer uma certa variagdo diante de um cenario anterior de aparente
estabilizagdo. A questdo de educacgdo, que correspondeu a 7% e 6% das mencdes,
respectivamente, na 5% e 62 campanhas, reduziu a um valor de 2% na 7% campanha,
enquanto a auséncia do servico de saude, que apresentou 6% e 7%, respectivamente,
nas duas campanhas anteriores, na Ultima campanha atingiu um valor de 5%.

As demais dificuldades ou problemas s@o apresentados na tabela a seguir. O participante
poderia citar mais de um problema e na consolida¢do dos resultados foram excluidos da
analise os dados dos entrevistados que ndo souberam avaliar, nove participantes na 42
campanha, e também aqueles que consideram néo existir dificuldades no ponto de ocupacao,
dois participantes em cada uma da 52, 62 e 72 campanhas.

Tabela 16 - Problemas e dificuldades que a regido possui

Banzeiro/dificuldade na navegacéo 16 8%| 50| 19%| 51| 19%| 51| 18%
Precisa de energia elétrica 28| 13%| 34| 13%| 43| 16%| 34| 12%
Nao tem dgua 27| 13%| 25| 10%| 12 4% 17 6%
Falta acesso terrestre/estrada 8 4% | 26| 10%| 33| 12% 18 6%
Area distante/longe do rio 23| 11%| 11 1% 11 4% 12 4%
N&o tem escola 12 6% 18 7% 16 6% 6 2%
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Pesca ruim/falta peixe 9 4% 21 8% 18 7% 25 9%
N&o tem posto de saude/assisténcia

médica 14 7% | 15 6%| 20 % | 14 5%
Ficou sem barco/sem meio de transporte 7 3% 19 7% 7 3% 24 9%
N&o tem recurso para trabalhar/comecar

tudo 6 3%| 12 5% 6 2% 7 2%
Muito roubo/ inseguranca 6 3% 10 4% 9 3% 13 5%
Terra ruim/ infértil 6 3% 7 3% 12 1% 11 4%
Muita restricdo para uso do terreno 5 2% 3 1% 6 2% 7 2%
Terreno acidentado/ muito ingreme 5 2% 3 1% 11 4% 7 2%
Sem assisténcia técnica da Norte Energia 6 3% 0 0% 4 1% 6 2%
Animais comem o plantio 5 2% 0 0% 2 1% 3 1%
Falta chuva/ seca 4 2% 1 0% 0 0% 0 0%
Muita vegetacé@o/ madeira no rio 3 1% 2 1% 0 0% 1 0%
Aguarda retorno do IBAMA 2 1% 1 0% 1 0% 2 1%
Area alaga 3] 1% 0| 0% 0 0% 2] 1%
Muito mato/ dificuldade limpar o terreno 0 0% 3 1% 1 0% 0 0%
Desmatamento/ gueimadas 2 1% 0 0% 0 0% 0 0%
Falta documentacdo 2 1% 0 0% 3 1% 4 1%
Nao gostou/ adaptou ao novo ponto 2 1% 0 0% 0 0% 0%
Pedras no rio/ dificuldade navegacgéo 1 0% 1 0% 0 0% 5 2%
Vizinhanca desconhecida/ mora muito

préxima 2 1% 0 0% 1 0% 3 1%
Outros 5 2% 0 0% 4 1%| 10 4%

| | 271
202 |- 113 |- [114 |- [114 |

Fontes: Campanha - 42 (2017), 52, 62 e 72 (2018) — Praxis.

Em resposta a questdo sobre as mudancas que esperam alcancar residindo ou
permanecendo com o ponto de ocupacdo, obteve-se um total de 161 citacdes na 42
campanha, 273 na 52 campanha, 268 na 62 campanha e 231 na 72 Campanha. Das respostas
obtidas foram excluidos os dados dos participantes que ndo souberam avaliar, que foram nove
na 4@ campanha; dos participantes que consideram que nao irdo ocorrer mudancgas, seis ha
42 campanha, um na 52 campanha, quatro na 62 campanha e dois na 7% campanha, assim
como também os dados dos entrevistados que afirmaram apenas que preferem morar no
ponto de ocupacao sem indicar alguma perspectiva quanto a mudancas, seis na 42 campanha
e um na 58 campanha.

As trés mudancas de destaque foram: a perspectiva de realizar os plantios, com uma
colocacao especifica sobre a realizagdo dos plantios de cacau; a expectativa em instalar
energia elétrica no local, e, por fim, como terceiro destaque, a possibilidade de abertura de
vias e acessos terrestres aos pontos de ocupagédo. A possibilidade de melhorar de vida, obter
mais renda com as atividades desenvolvidas e permanéncia no ponto de ocupac¢ao manteve-
se constante, com participacdo também significativa. A Tabela 17 mostra o conjunto das
respostas obtidas. As colocagdes com somente uma mengédo foram agregadas na categoria
“Outros”. Além das alterac6es mais significativas comentadas acima, € interessante observar
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gue nas quatro campanhas, da 42 a 72, as trés questdes mais citadas em termos absolutos e
percentuais permanecem as mesmas.

Tabela 17 - Mudancas e expectativas que espera alcancar

Fazer os plantios/ Conseguir plantar

o cacau/ Liberar plantio de outras 36 22% 57 21% 66 25% 36 16%
culturas

Colocar energia 22 14% 57 21% 51 19% 49 21%
Abertura de acesso/estrada 21 13% 37 14% 25 9% 27 12%
Melhorar de vida/ ter mais renda 7 4% 30 11% 26 10% 24 10%
Construir escola préxima 9 6% 18 % 12 4% 6 3%
'rl'n(;rdtéri\:abarco de aluminio e nédo de 1 1% 23 8% o8 10% 46 20%
Melhorar/ obter o meio de transporte 7 4% 11 4% 1 0% 0 0%
Aba§te0|mento de agua/ motor 6 4% 11 4% 7 3% 3 1%
funcionando

Construir posto de salde préximo 8 5% 8 3% 8 3% 5 2%
Go,st_arla de trocar _de ponto/ mais 11 7% 5 20 3 1% 5 204
préximo do rio/ antiga terra

Receper assisténcia da Norte 13 8% 3 1% 3 1% 5 204
Energia

Criar animais 4 2% 3 1% 4 1% 3 1%
Documento de propriedade 4 2% 3 1% 12 4% 9 4%
ConsegL_ur beneficiar a producgéo/ 5 3% 5 2% 6 204 5 204
fazer farinha

Construir poco 3 2% 0% 1 0% 1 0%
Salr_do ponto e receber uma casa 1 1% 1 0% 1 0% 3 1%
na cidade

Limpeza no rio 0 0% 0 0% 2 1% 0%
Criacdo de areas de lazer 0 0% 0 0% 4 1% 2 1%
Outros 3 2% 1 0% 8 3% 2 1%

Fontes: Campanha — 42 (2017), 52, 62 e 72 (2018) — Praxis.

Sobre a existéncia de possiveis limitagdes de uso no ponto, a maioria afirmou existir algum
tipo de restricdo (74% na 42 campanha, 88% na 52,87% na 62 e 91% na 7%). Destacam-se nas
guatro campanhas a proibi¢cdo de desmatar (27% na Ultima campanha), de realizar queimadas
(25%), de ampliar a &rea para plantio ou cultivo (17%) de fazer fossa (7%). Com uma
propor¢ao de 6% na 72 campanha aparecem a proibi¢céo de criar animais de maior porte, como
gado e porco, de utilizar veneno ou inseticida e de fazer pogo. Outros aspectos com frequéncia
ainda menores séo vender o ponto de ocupacao e utilizar trator para arar a terra.

Sobre o conhecimento dos entrevistados a respeito do conceito de APP (Area de Preservacio
Permanente), ocorreu uma evolucao significativa entre a 42 e a 5% campanhas, registrando-se
um aumento de 53% para 79%, entre as mesmas. O percentual de 79% manteve-se na 62
campanha, chegando a 80% na 72campanha.
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Quanto ao conceito de APP, destacam-se algumas definicdes: € uma area que “deve ser
conservada” (36% na Ultima campanha), € um terreno que “nao pode ser desmatado” (32%),
sdo os “terrenos situados nas margens dos rios’(11%),sd0 areas que "ndo podem ser
vendidas" (5%), trata-se de areas onde “n&o podem ser realizadas queimadas” (7%) e sdo 0s
locais onde se encontram os “pontos de ocupagao”. Em termos de variagao percentual entre
a 42 até a 72 campanha observa-se uma estabilizacdo em torno das duas principais indicagées
de que a area “nao pode ser desmatada”, que passa de 15% na 42 para 32% na 52 campanha,
chega a 33% na 62 e reduz um ponto percentual na 72 campanha (32%) e que "deve ser
conservada”, cuja evolugdo € de 33% para 37%, 39% e 36%, respectivamente.
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Este diagnéstico apresenta um acompanhamento sistematico de um publico tradicional onde
se fez um esforco intenso para a coleta de informacdes quantitativas que, muitas vezes, sdo
dificeis de serem fornecidas por aqueles que respondem aos questionarios utilizados nas
pesquisas. Algumas variaveis apresentam uma consolida¢do das respostas, sendo possivel
exclui-las dos questionarios em nivel censitario, mantendo-se somente um grupo de controle
para os quais a continuidade seria testada.

Diante ao exposto, € possivel verificar uma evolu¢do na populacdo monitorada, seja na
efetivacdo da ocupacdo de sua area, seja na producdo realizada, na manutencao dos
costumes ribeirinhos, bem como a manutencéo da dupla moradia.

Naturalmente, ha aspectos socioeconémicos que apresentam pontos de atencao e que devem
ser observados tanto pelos Projetos de cunho socioecondmico, bem como aqueles voltados
a geracéo de renda.

Por fim, importante destacar que o resultado dos indicares aqui apresentados, ainda podem
ser ponderados, uma vez que ha em andamento a discusséo sobre as regras de uso da APP,
assim como da possibilidade de aumento da area de plantio.
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7 EQUIPE TECNICA

Marl,&_l das Gragas Mafia Cientista Social Coordenadora __ 241784

Araujo Geral

Ana Lucia Goyata Arqwtgta e ans_ultorla CAU: A5450-0 241739

Campante Urbanista Técnica

Alzira Lydia Nunes Coelho Econ9m|sta/ ans_ultorla CORECON: 241626
Demdgrafa Técnica 1219

Claudia Lima Ayer de Cientista Social Coo_rdenadora de ) 6817651

Noronha apoio

Thalsa_ Daniele Apostolo Arquiteta Urbanista | Equipe Técnica CAU: 154051-3 | 6817605

Nogueira

Thais Barroso Gomes Cientista Social Supervisora de - 5827051

campo

Consultoria em

Erica Elias ClenC|as~da Tecnologia da - -
Informacao N
Informacao
Anderson Santos Silva Tecnico - Equipe de campo - -
Agropecuario

Elisdngela Gongalves de
Lima

Gestéo Publica

Equipe de campo

Francisco Edson Vericio
dos Santos

Pedagogo

Equipe de campo

Francilene Silva de Araujo

Gestdo Ambiental

Equipe de campo

Sidney dos Santos Pereira | Bidlogo Equipe de campo - -
Glauciene Neres Caetano | Gestao Financeira Coordenagao - -
Financeira
Apoio

Mauricio Alves Lopes

Ensino Médio

Administrativo
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8 ANEXO

Mapa de localizacdo dos 121 pontos ribeirinhos
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